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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.

Zadani zavérecné prace je prumérné narocné. Student si vybral pro analyzu inovativni spolecnost, ktera
se stala jednou z nejvice inovativnich a rostoucich spole¢nosti v 3D pramyslu.

SpInéni zadani spInéno s mensimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splnuje zaddni. V komentdri pripadné uvedte body zadadni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spIinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem bakalatské prace je analyza marketingového mixu spolecnosti Prusa Research a.s., na jejimz
zéklad¢ jsou formulovany navrhy a doporuceni pro vybranou spolecnost. Zadani prace bylo splnéno

s menS§imi vyhradami, vzhledem k hloubce provedené analyzy.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace B - velmi dobie
Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni pribéziné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Student byl béhem psani prace aktivni, sva feseni prubézné konzultoval s vedouci préce.

Odborna uroven C - dobfe

Posudte troveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Bakalantem podand analyza zvoleného tématu neni piili§ hluboka, avSak lze ji povazovat za
dostate¢nou pro kvalifika¢ni praci daného typu.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace C - dobfe

Posudte spravnost pouZivani formdlnich zdpisi obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Jazykovou uroven prace hodnotim jako velmi dobrou. Rozsah prace je hrani¢ni a mohl byt navySen na
40 stran.

Vybér zdroju, korektnost citaci B - velmi dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivdni studijnich materiali k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace tplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Student vyuzil vhodné zdroje v Ceském jazyce, mohl vSak vyuzit vice nez jeden zahrani¢ni titul.
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Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdveérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k urovni a
funkénosti technického nebo programového vytvofeného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zru¢nosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni).

IIl. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Predlozena bakalarska prace se zabyva analyzou marketingového mixu spole¢nosti Prucha Research s.r.0., autor
nasledné formuluje na zakladé primarniho vyzkumu navrhy a doporuceni pro zlep$eni marketingovych aktivit dané
spole¢nosti.

Autor provedl SWOT analyzu vybrané spole¢nosti a nasledn¢ analyzu marketingového mixu firmy Prucha
Research s.r.o. U produktu se zaméfil na zakladni produkt, vlastni produkt, ale i rozSiteny produkt (str 25). Pokud
jde o cenu, je Skoda, Ze autor neprovedl podrobngjsi analyzu konkurence, mohl porovnat cenovou hladinu
podobnych produktti u konkurenénich firem. Omezuje se pouze na uvedeni ceny nejlevnéjsich 3D tiskaren, vétSich
3D tiskaren a profesionalnich tiskaren (viz str. 26). Dale se vénuje pfimym a nepfimym distribu¢nim cestam a
analyze marketingové komunikace. Pokud jde o metodologii, autor vyuzil strukturovany rozhovor s jednim

z pracovnikd spole¢nosti Prucha Research s.r.o. Bylo by vhodné doplnit jméno tohoto pracovnika a na jaké pozici
ve firmé pracuje. Na zakladé primarniho vyzkumu formuloval autor své navrhy a doporuceni pro zefektivnéni
marketingového mixu vybrané spole¢nosti.

Prace byla zkontrolovana na plagiaty a po této strance je v potradku.
PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném C - dobre.

Otazky pro obhajobu:

1) Casto zmifiujete, Ze vyrobky Prusa Research jsou kvalitn&jsi nez konkurence. V &em piesné je
onen Vami zminovany kvalitativni rozdil a jaké mé benefity pro uzivatele?

2) Kapitola 6 ma nazev Navrhy a doporuceni, nicméné ve velké Casti opakujete popis, co a jak
spolecnost déla. Muzete v n€kolika vétach shrnout pouze ndvrhy a doporuceni pro zmény ve
spolecnosti? Tyto navrhy prosim dejte do kontextu s vysledky Vasi SWOT analyzy.

Datum: 31.8.2022 Podpis:
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