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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.

Zadani prace je prliimérné naroc¢né. Aby autorka dosahla stanoveného cile, musela prokazat schopnost prostudovat
dostupné odborné zdroje a aplikovat doporucené teoretické principy na praktickou Ulohu. Aplikace vSak vyZadovala i
dostatecnou praktickou zkusenost v dané oblasti.

Splnéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce spinuje zaddni. V komentdri pripadné uvedte body zadadni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spIinéno, pokuste se posoudit zdvazZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem predloZené prace bylo: ,,...zanalyzovat a zhodnotit marketingovou komunikaci spolec¢nosti Obaly Kredo
s.r.o. a navrhnout pfipadné napady na jeji zlepseni.” Teoreticka ¢ast prace je zamérena na vymezeni pojm{
marketing, marketingovy mix, analyza marketingového prostifedi, SWOT analyza, a stéZejni ¢ast prace je
vénovana marketingové komunikaci. Clenéni préace je logické, s ndvaznostmi mezi jednotlivymi kapitolami a
podkapitolami. Nejasné je zafazeni SWOT analyzy do teoretické Casti, pficemz v praktické ¢asti neni analyza
touto formou zpracovavana.

Prakticka c¢ast velmi detailné popisuje soucasny stav jednotlivych marketingovych komunikaénich nastroja,
hodnoti funkénost a prinos, doporucuje pripadna zlepseni. Prace splnila zadani.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své feseni priibézné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Autorka prace pracovala samostatné, priibéZné konzultovala postup prace.

Odborna uroven B - velmi dobre

Posudte troveri odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Prace je na velmi dobré odborné urovni. Kvalitné analyzuje jednotlivé nastroje pouzité v praxi u konkrétni spolecnosti,
doporucuje smysluplna feseni a moznosti zlepseni. Navrhy a doporuceni vyZzadovala nejen studium odbornych zdrojq, ale i
i praktické zkusenosti.

Slabsim mistem prace je struktura a obsah teoretické casti, které je pfilis Siroka a zahrnuje definovani zakladnich pojmu
(napf. marketing), pricemz by bylo prospésné;jsi vétsi prostor vénovat pouze oblasti marketingové komunikace.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobre

Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.

Prace je zdafild i po strance formalni i z hlediska jazykové urovné. Obcas autorka (predevsim v praktické c¢asti) sklouzava do
méné odborného jazyka. Rozsah prace je dostatecny. Prace obsahuje fadu poznamek pod ¢arou, ocenuji velké mnozstvi
doprovodnych obrazk( v praktické casti.
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Vybér zdrojt, korektnost citaci B - velmi dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivdni studijnich materiali k reseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace upiné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Prace pracuje prevazné s odbornymi a kvalitnimi zdroji. Text je spravné citovdn, je odlisen vlastni text autorky od textu
prevzatého. Nedochazi k poruseni citacni etiky. Teoreticka ¢ast by méla byt hlubsi a méla by se zamérovat predevsim na
oblast marketingové komunikace. Prace zahrnuje nadbytecné oblasti jako je 1.2 Analyza marketingového prostredi, 1.3
SWOT analyza.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdveérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledku, nebo k urovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystuptim, experimentdlni zrucnosti apod.
Ocenuji analytickou ¢ast prace, doporuceni a vystupy autorky.

IIl. CELKOVE HODNOCENIi A NAVRH KLASIFIKACE

Predkladana prace ma logickou strukturu, navaznosti, teoreticka ¢ast vychazi z kvalitnich odbornych zdrojd a analyticka c¢ast
zahrnuje zhodnoceni jednotlivych marketingovych komunikacnich nastrojd. Nasledna doporuceni a vystupy prace jsou
praktickd a odrdzeji odbornou uroven autorky a jeji schopnosti teorii aplikovat v praxi a uvazovat v SirSich souvislostech.

PredloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupném B - velmi dobfe.

Otazky:

1. Autorka hodnoti web spolecnosti slovy: ,, Velmi dobfe tvofené jsou i webové stranky spoleénosti, které
odpovidaji pravidliim tvorby webovych stranek a obsahuji spoustu potfebnych informaci, které jsou na webové
strance prehledné a systematicky usporadané.” Jaka pravidla ma autorka na mysli? Co je prioritnim cilem webovych
stranek spolec¢nosti? Podle jakych kritérii autorka vyhodnotila web jako velmi dobry?
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