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Il. HODNOCENIi JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primérné narocné

Hodnoceni ndroc¢nosti zaddni zavérecné prdce.

Zadani je stfedné naroc¢né a vyzaduje schopnost analyzovat jak webové stranky spolecnosti, tak veskeré marketingové
kanaly. Dokazuje autorcinu schopnost pracovat s analytickymi nastroji, které pouzivaji profesionalové a také porozuméni
marketingovym ukazatellim pro zhodnoceni vykonu.

SpInéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spIinéno, pokuste se posoudit zdvaznost, dopady a
pfipadné i pric¢iny jednotlivych nedostatkd.

Teoreticka ¢ast je obsahla a srozumitelné vysvétluje hlavni principy marketingu, coz? je dlleZité pro porozuméni
problematiky. Prakticka ¢ast se detailné vénuje veskerym marketingovym kanallm, které spole¢nost pouZiva, poukazuje
na nedostatky a prichazi s feSenim, které pro spolecnost neznamena velkou investici, coZ povaZzuji v dnesni dobé za velice
dilezité. Libi se mi ddraz na socialni sité, které jsou nezanedbatelnou vizitkou spolecnosti a které nabizeji neustale nové
prodejni moznosti. Rovnéz mé zaujal autorcin ddraz na firemni videa, jejich vyuZiti a ndvrh zdokonaleni, s ¢imZ se jako
marketingovy specialista naprosto ztotoznuiji.

Zvoleny postup FeSeni spravny

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody resent.

Postup feSeni je spravny. Prochazi jednotlivé marketingové kanaly, hodnoti je a v zavéru pfichazi s doporucenimi, které by
mohly mit pfinos v podobé jak podpory brandu, tak narlistu navstévnosti a naslednych prodeja.

Odborna uroven A - vyborné

Posudte troven odbornosti zavérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Po strance odbornosti splnuje prace veskera kritéria. PouZiva relevantni marketingové vyrazy a evidentné zna jejich
spravny vyznam. PUsobi odborné a zaroven velmi Ctivé.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie

Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdapist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Formalni a jazykova uUroven je naprosto v poradku. Objevila jsem jen nepatrné nepresnosti jako napf. pouziti vyrazu
Adwords, které je historické a v poslednich letech je sluzba prejmenovéna na Google Ads, i kdyZ se v nékterych zdrojich
stdle pouziva stary nazev. Po typografické strance bych nadpis v hlavicce odlisila od zbytku textu na strance (velikosti a
centrovanim), protoze splyva se zbytkem stranky.
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Vybér zdrojt, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavdni a vyuZivani studijnich material k rfeseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Pouziti vybranych zdrojl je naprosto v poradku. Vybér autord a tématiky je dostatecné diverzifikovany a je skvélym
podkladem pro teoretickou ¢3ast, kde autorka dokazuje znalost terminologie.

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zruc¢nosti apod.
Vystupy zavérecné prace jsou vyuzitelné v praxi a srozumitelné konecnému ctenari, coz bude zajisté pfinosem pro
spolec¢nost Obaly Kredo.

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrinte aspekty zavérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pripadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdvérecné prdce pred komisi.

Moje celkové hodnoceni zavérecné prace pozitivné ovlivnilo autorcino porozuméni problematiky dané firmy jako
celku. Autorka hodnoti a analyzuje komplexné — od nabidky sortimentu a webové prezentace azZ po
marketingovou strategii, kde prichazi s konstruktivnim feSenim. Bere v Uvahu rozdéleni marketingovych roli ve
firmé i mezi externimi marketingovymi specialisty.

PFi obhajobé bych navrhovala zodpovédét napf. nasledujici dotazy:
- porovnani cilovych skupin a jejich chovani na Facebooku a Instagramu
- jaké druhy konverzi mizZe marketingovy specialista kromé prodeji mérit

- jaké jsou pro marketingového pracovnika dulezité metriky pfi hodnoceni vykonu kampani
- jak dulezity je B2B zakaznik pro Obaly Kredo a jak Ize tyto zakazniky efektivné oslovovat

PredloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikacnim stupném A - vyborné.
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