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MARKETING NOVEHO PRODUKTU

Abstrakt:

Bakalarska prace se zabyva marketingovym planem nového
produktu. Jedna se o komunikacni zarizeni MEDICOMTER,
které zefektivnuje a urychluje komunikaci mezi technicky
znalou osobou a zdravotnickym personalem. V udvodu
teoretické casti je popis metod komunikace ve zdravotnictuvi,
predstaveni pojmu loT, bezpecnosti, bezdratové komunikace
a seznameni s komunikacnimi protokoly. Dalsi kapitola je
venovana marketingovému planu, jeho vyznamu a strukture.
V praktické casti je predstaven produkt MEDICOMTER a
firma HARDWARIO. Soucasti prace je PESTEL analyza,
Porterova analyza peti sil a SWOT analyza. Dale jsou
definovany marketingové cile, zacileni na segmenty,
propagace zarizeni a navrh rozpoctu propagace.

Zaver:

Na zakladée bakalarské prace bylo zjisténo, ze zarizeni
MEDICOMTER nabizi zdravotnickym zarizenim kvalitni,
modifikovatelny prostredek s vysokou bezpecnosti pro
zasilani zprav bez nutnosti vysokych investic do skoleni
pracovnikl. Jedna se o zarizeni, které lze provozovat
dlouhé meésice na jednu baterii a jeho obsluha je
intuitivni.

Slabinou v sledované oblasti je nizké povedomi o
existenci produktu v Sirsi odborné verejnosti. Proto by
se vyrobce mel zameérit na propagaci produktu dle
nastroju uvedenych v praktické cCasti. Bude provadéna
osvetova a predvadeci cinnost ve zdravotnickych
zarizenich s dUrazem na vyuziti stavajicich medicinskych.

Vyuziti nastroju marketingové komunikace:
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e Cilem je implementovat zarizeni MEDICOMTER do bézného

provozu v klinickém a vedeckovyzkumném pracovisti IKEM a
dvou dalsich zdravotnickych zarizeni. K dosazeni tohoto cile
byl proveden pruzkum a segmentace trhu. Do primarni cilové
skupiny byly zarazeny Fakultni nemocnice, nemocnice a velka
sdruzena ambulantni zarizeni. Do sekundarni cilové skupiny
byly zarazeny mensi zdravotnicka zarizeni, napf. ordinace
lékare  specialisty, samostatna transfuzni stanice a
hemodialyzacni stredisko. Na obé skupiny bude zacilena
reklama na internetu a socialnich sitich. Prodejni prezentace
budou prevazovat, jelikoz je uprednostnén individualni
pristup ke kazdému zakaznikovi a pomoc pri implementaci
produktu.

English Summary:

The bachelor thesis deals with a marketing plan for a new
product. It is a MEDICOMTER communication device that
streamlines and speeds up communication between a technically
knowledgeable person and medical personnel. The theoretical
part starts with a description of the methods of communication
in the healthcare industry, introducing the concept of loT,
security, wireless communication and introduction to
communication protocols. The next chapter is dedicated to the
marketing plan, its importance and structure. In the practical
part, the MEDICOMTER product and the HARDWARIO company
are introduced. The thesis includes PESTEL analysis, Porter's five
forces analysis and SWOT analysis. Furthermore, marketing
objectives, segment targeting, promotion of the device and
promotion budget proposal are defined.

Produkt MEDICOMTER:
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 Navrh rozpoctu na propagaci produktu byl navrzen v
celkové castce 382 000 KcE. Vyrobni naklady na jeden
vyrobek cini 9 000 KE a je slozen z ceny nakupu
hardwaru v castce 7 000 K¢ a implementace softwaru v
castce 2 000 K¢. Uvedeni produktu MEDICOMTER na
trh bylo planovano s prodejni cenou 10 000 KC pro
velkoobchod. Meésicni pronajem zarizeni vyjde
zakaznika na 500 K¢.

Navrh rozpoctu propagace:

Akcni program Predpokladané vydaje v KC
Online reklama 120 000
Natoceni propagacnich videi, fotografii 80 000
Pfiprava a tisk reklamnich materiald 20000
Reklama v odbornych periodicich 40 000
Reklamni pfedmeéty 12 000
Ugast na veletrzich 110 000
Celkem planované naklady 382 000




