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ABSTRAKT

Tématem této bakalarské prace je Analyza
marketingove strategie spolecnosti BTL Healthcare
Technologies na trhu B2B. V prvni Casti této prace
jsou objasnéna teoreticka témata se zameérenim na
definici marketingu a vysvétleni jeho vyznamu,
popis marketingového mixu, strategického frizeni,
typU strategie a procesu situacni analyzy. Druha
cast prace je zameéerena na analyzu prostredi
podniku spolu s jejim zhodnocenim a tvorbou
navrhu na zlepseni aktualni situace.
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Cil prace:

/hotoveni podrobné analyzy marketingoveé
strategie podniku a nasledné vytvoreni navrhu na
jeji zlepseni.

Zaver:

\V zavéeru této prace autor navrhl doporuceni na
zmeénu marketingové strategie spolecnosti BTL
Healthcare Technologies a.s., ktery vychazel z
danych analyz. Spolecnost by se méla zamerit na

zminené kroky, které by vedly k odstranéeni
odhalenych slabych stranek a dopomohly by ji
|épe vyuzit své prilezitosti
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Analyza marketingoveé strategie spolecnosti BTL
Healthcare Technologies na trhu B2B

ABSTRACT

The topic of this Bachelor thesis is Analysis of the
marketing strategy of BTL Healthcare Technologies
iIn the B2B market. The first part of this thesis
explains the theoretical topics focusing on the
definition of marketing and explaining its meaning,

describing the marketing

mix,

strategic

management, types of strategy and the process of
situational analysis. The second part of the thesis

focuses on the analysis of
environment along with
development of a proposal for
current situation.
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W1 - v porovnani s konkurenci mensi investice do
reklamy ve vyhledavacich

W2 - nedostatecna prace s databazi kontaktu

W3 - nedostatecna personalizace e-mailingové
komunikace

prilezitostio)  \AE

02 - neustale se zvysujici zajem o zdravy zivotni styl,
vnéjsi krasu a Stihlé télo
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Hrozby (T) Vaha
T1 — eskalace konfliktu na Ukrajiné

T3 — dalsi mutace viru COVID-19

T4 — posileni aktivity marketingové komunikace
konkurenti

S1 - web spolecnosti
S2 — celosvétové znama znacka

T5 — rozvoj Cinskych kopii
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