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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani lehéi
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.
Jde o velmi ¢asté téma podrobné analyzované v marketingové literature.

Splnéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spIinéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pripadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Zadani bylo splnéno.

Aktivita a samostatnost pfi zpracovani prace A - vyborné

Posudte, zda byl student béhem reseni aktivni, zda dodrZoval dohodnuté terminy, jestli své reseni priibéZné konzultoval a
zda byl na konzultace dostatecné pripraven. Posudte schopnost studenta samostatné tvirci prdce.

Posluchacka pracovala zcela samostatné a prokazala schopnosti tvlrci prace.

Odborna uroven B - velmi dobie
Posudte uroveri odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Prvni tfi kapitoly predstavuji poznatky ze zakladni marketingové literatury. Vlastni pfispévek autorky
obsahuje kapitola 4 zamérena na influencery a mohla by byt rozsadhlejsi. Nelze souhlasit s ndzorem, ze
vyuziti influencera je levné (str.31: ziska jeden z nejlevnéjsich a zaroven nejucinnéjsich zplsobd, jak
zvysit...). Kreativni a zajimava kapitola Green marketing by rovnéz mohla byt rozsahlejsi. Velmi
pfinosna je kapitola 7 i kdyZz popisovana spolec¢nost by méla byt vice charakterizovdna ekonomickymi
udaji napfr. z www.obchodnirejstrik.cz .

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie
Posudte spravnost pouZivani formdlnich zdpis( obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.

Rozsah bakalafské prace je odpovidajici. Zbytecné podrobna je teoreticka ¢ast, kde by bylo mozné
uvést praktické priklady z ekologie a Zivotniho prostfedi a tak demonstrovat pouzité obecné pojmy.
V bakalarské praci jsem nenasel Zadné zavaziné nedostatky. Nékdy novinarsky jazyk (Jak koukate na
spolupraci s influencery? str. 85).

Vybér zdroju, korektnost citaci B - velmi dobie

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskdvdni a vyuZivani studijnich materidl( k reSeni zdvérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.
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Vybér literatury by mohl byt rozsahlejsi a vyuZivat nejnovéjsi clanky a monografie (napf. €.12: ,,Internet a jeho
komeréni vyuZziti“ vydala GRADA v roce 2000). Citace jsou korektni.

Dalsi komentaie a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zavérecné prdce, napr. k tdrovni teoretickych vysledkd, nebo k urovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlini zrucnosti apod.
Autorka pracovala i s prognostickymi informacemi napt. str.21

I1l. CELKOVE HODNOCENI A NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zdvérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni.

Posluchacka pracovala zcela samostatné a prokazala schopnosti tvlréi prace i kdyzZ jde o Casté téma

v marketingové literature.

Prvni tti kapitoly predstavuji poznatky ze zakladni marketingové literatury. Vlastni prispévek autorky
obsahuje kapitola 4 zamérend na influencery a mohla by byt rozsahlejsi. Nelze souhlasit s nazorem, ze
vyuziti influencera je levné (str.31: ziska jeden z nejlevnéjsich a zaroven nejucinnéjsich zplsobd, jak
zvysit...). Kreativni a zajimava kapitola Green marketing by rovnéZz mohla byt rozsahlejsi. Velmi pfinosna
je kapitola 7 i kdyZ popisovana spolecnost by méla byt vice charakterizovdna ekonomickymi udaji napf.
z www.obchodnirejstrik.cz .

vevs v

Vybér literatury by mohl byt rozsahlejsi a vyuZivat nejnovéjsi ¢lanky a monografie (napf. ¢.12: ,,Internet a jeho
komeréni vyuZiti“ vydala GRADA v roce 2000). Citace jsou korektni.

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobfre.

Otazka:
1. Je proti firmé Facebook vedeno fizeni o rozdéleni antimonopolnim urfadem v USA?
2. Jaké ekonomické udaje davaji elektronické zdroje informaci napf. www.obchodnirejstrik.cz o analyzované
firmé REKNIHY? Je moZné provést extrapolaci napf. obratu pomoci funkce FORECAST v Excelu?
3. Jaké ma firma REKNIHY konkurenty v CR i v zahranigi?

Datum: 23.5.2022 Podpis:
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