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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERI{

Zadani primérné narocné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.
Zadani povazuji za pridmérné narocné; jedna se o aplikacné zamérenou praci.

Splnéni zadani splnéno s mensimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdavérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdfi pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem bakalarské prace je zjistit, jak reklama ovliviiuje nakupni chovani zakaznika. Domnivam se, Ze tento cil byl ¢astecné
splnén, protoZe mira ovlivnéni neni v praci objektivné zmérena a jsou prozkoumany jen postoje spotrebiteld, a nikoliv to,
jak konkrétné jsou ovliviiovani.

Zvoleny postup feseni castecné vhodny

Posudte, zda student zvolil sprdvny postup nebo metody reseni.

Teoreticka ¢ast prace nemusela zacinat kapitolou 1 Marketing, ale méla byt ihned zamérena na marketingové komunikace
nebo chovani spotrebitele. Praktickd ¢ast prace zacina kapitolou 4 Metodologie vyzkumu. Zde musim upozornit, Ze nejde o
metodologii, ale vZidy metodiku vyzkumu, ktera sice uvadi jednotlivé kroky, jez vSsak mohly byt popsany strukturované.
Formulované hypotézy jsou prilis komplikované a ve stanoveném tvaru je neni mozné statisticky ovéfrit.

Odborna uroven C - dobfe

Posudte trover odbornosti zavérec¢né prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Struktura vybérového souboru méla byt popsdna ve strukturované tabulce, aby bylo vidét, jak pocetné jsou jednotlivé
vékové, vzdélanostni a jiné skupiny zastoupeny. Graf €. 1 je pro otazku s dichotomickou moznosti odpovédi zbytecny;
stacilo ho nahradit slovnim popisem. Otazky 4-6 bych do dotazniku vibec nezafrazoval, protoZe se netykaji cile vyzkumu.
Hodnoty v grafech €. 4 a 5 mély byt sefazeny sestupné, stejné tak v tabulce €. 1. Hypotézy jsou nasledné vyhodnoceny jen
pohledem na vysledky, a nikoliv statistickym testovanim. Celkové nebyl vyuzit potencial vyzkumu, protoze v dotazniku
mélo byt umisténo vice otazek se sSkalovymi moznostmi odpovédi, které by prinesly podrobnéjsi vysledky, jez by slo
vyhodnotit detailnéji.

Formalni a jazykova troven, rozsah prace B - velmi dobfe
Posudte sprdvnost pouZivdni formdlnich zdpisti obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.
Z formalnich pohledu uvadim, Ze tecka se piSe vZdy az za zavorkou s citaci. Otazky 1-3 patfi az na konec dotazniku.

Vybér zdrojti, korektnost citaci C - dobfe

Vyjddrete se k aktivité studenta pfi ziskdvdni a vyuZivani studijnich materidlt k feseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramendi. Posudte, zda student vyuZil vsechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od vilastnich vysledki a tvah, zda nedoslo k poruseni citaéni etiky a zda jsou bibliografické citace tplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

1/2




CVvuT POSUDEK OPONENTA
ZAVERECNE PRACE

CESKE VYSOKE
UCENI TECHNICKE
V PRAZE

Zvolenad literatura méla obsahovat mnohem vice cizojazyénych zdroja (nyni jsou citovany jen dva elektronické cizojazycné
zdroje). Vétsina pouzitych zdrojl jsou uéebnice v ¢eském jazyce, byt vydané v poslednich letech.

Dalsi komentare a hodnoceni
Vyjadrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupim, experimentdlni zruc¢nosti apod.

IIl. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zavérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdvérecné prdce pred komisi.

Otdzky k obhajobé:
1) Jakym konkrétnim zplisobem reklama ovliviiuje zakazniky? Co konkrétné Vas prlizkum prokazal?
2) Jaké jsou rozdily ve vlivu reklamy na zéklazniky dle jednotlivych vékovych a vzdélanostnich kategorii?

PredloZenou zdvérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném C - dobfe.
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