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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERI{

Zadani primérné narocné
Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prdce.
Zadani povazuji za pridmérné narocné; jedna se o aplikacné zamérenou praci.

Splnéni zadani splnéno s mensimi vyhradami
Posudte, zda predloZend zdavérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdfi pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Cilem bakalarské prace je zjistit, jakym zpUlsobem ovliviiuji influencefi své sledujici na socialnich siti, tedy jakym zplsobem
jsou spotrebitelé ovliviiovani influencery. Domnivam se, Ze tento cil byl ¢aste¢né splnén, protoze mira ovlivnéni neni

v praci objektivné zmérena a jsou prozkoumany jen postoje spotiebitelll k vybranym influenceriim a socialnim sitim.

Zvoleny postup feseni castecné vhodny

Posudte, zda student zvolil sprdvny postup nebo metody reseni.

Teoreticka ¢ast prace nemusela zacinat kapitolou 1 Marketing, ale méla byt ihned zamérena na komunikaci na socidlnich
sitich. Jako typicky model komunika¢niho procesu v kapitole 1.1 Marketingové komunikace mél byt spiSe zvolen model
AIDA, nebo model STDC, které on-line komunikace vyhovuji vice. Prakticka ¢ast prace zacina predstavenim metodiky
vyzkumu, ktera sice uvadi jednotlivé kroky, jez vSsak mohly byt popsany detailnéji a strukturované. Neni jasné, jaka
technika vybéru respondentt byla vyuZita, jestli hrala roli pfedchozi znalost influencera respondentem, nebo ne.
Formulované hypotézy jsou prilis komplikované a ve stanoveném tvaru je neni mozné statisticky ovérit.

Odborna uroven C - dobfe

Posudte troveri odbornosti zavére¢né prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Vybérovy soubor je znacné vychylen smérem k respondentiim ve véku méné nez 17 az 25 let. Zde je otazkou, jestli starsi
respondenti socidlni sité skutecné nesleduji. U vybérového Setfeni neni nutné vyhodnocovat vsechny otazky, jak jsou
fazeny v dotazniku, ale pouze ty, které ukazuji néjakou zavislost, nebo zajimavy vysledek. Ke konstrukci dotazniku dale
uvadim, Ze napf. otazky 4, 5 a 6 by v dotazniku viibec nemusely byt, protoZe jsou velmi obecné a se stanovenou
vyzkumnou otazkou pfimo nesouvisi. Otazky 9 a 10 (,,Je podle Vas ,,online marketing” vyhodny?“ a ,Jaké jsou vyhody
,online marketingu“?“) jsou navodné otazky, a v dotazniku by se v takovém tvaru nemély viibec vyskytovat. Hypotézy jsou
nasledné vyhodnoceny jen pohledem na vysledky, a nikoliv statistickym testovanim.

Celkové nebyl vyuzit potencial vyzkumu, protoze v dotazniku mélo byt umisténo vice otazek se Skalovymi moznostmi
odpovédi, které by prinesly podrobnéjsi vysledky, jez by Slo vyhodnotit detailnéji.

Formalni a jazykova lroven, rozsah prace C - dobfe

Posudte sprdvnost pouZivdni formdlnich zdpisti obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou strdnku.

Z formalnich pohledu uvadim, Ze tecka se piSe vZdy az za zavorkou s citaci. Dale bych doporucoval snizit pocet odrazek
v textu a nahradit je souvislym textem. V grafech ¢. 4 a 5 mély byt hodnoty sefazeny sestupné.
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Vybér zdrojh, korektnost citaci C - dobfe

Vyjdadrete se k aktivité studenta pfi ziskavani a vyuZivani studijnich materidlG k feseni zavérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vsechny prevzaté prvky radné
odliseny od viastnich vysledki a uvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace tplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Zvolena literatura méla obsahovat vice cizojazy¢nych zdrojl. Vétsina pouzitych zdroja jsou uéebnice v ¢eském jazyce, byt
vydané v poslednich letech. Zdroje Podnikatel.cz a Wikipedia bych v praci viibec nepouzival.

Dalsi komentare a hodnoceni
Vyjdadrete se k trovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k urovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupum, experimentdlni zruc¢nosti apod.

IIl. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Shrrite aspekty zavérecné prdce, které nejvice ovlivnily Vase celkové hodnoceni. Uvedte pfipadné otdzky, které by
mél student zodpovédét pri obhajobé zdvérecné prdce pred komisi.

Otdzky k obhajobé:
1) Jakym konkrétnim zplsobem jsou tedy sledujici ovliviiovani influencery?
2) Jaké jsou rozdily ve vlivu influencerl na sledujici dle jednotlivych vékovych kategorii?

PredloZenou zdvérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném C - dobfe.

Datum: 25.5.2022 Podpis:
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