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ABSTRACT (EN):

| The subject of the bachelor thesis is the marketing |
strategy of a selected company from an ecological |
| point of view. The final work deals with a proposal to §
expand marketing activities in the future to improve i
existing activities. Reknihy are a start-up that deals

with the resale of second-hand books. The first part |

L .
;: Cile bakalarské prace: | of this work deals with the theoretical definition of |

Pfedmetem bakalarske prace je marketingova |
strategie vybraného podniku z ekologického
hlediska. Nasledné se prace zabyva navrhem na
rozsireni marketingovych cinnosti do budoucnosti
pro zlepseni dosavadnich aktivit. Reknihy jsou start-
up, ktery se zabyva preprodejem knih z druhé ruky.

.
Prvni Cast se zabyva teoretickym vymezenim | | _ |

“marketingu, ekologického marketingu a spolecenské | | marketing, environmental marketing, and corporate
odpovédnosti podniku. V praktické casti je | | Cilem bakalafské prace je analyza a tvorba | | social responsibility. The practical part introduces the
predstaven podnik Reknihy, charakteristika marketingové strategii vybrané ﬁrmyw company Reknihy, the characteristics of ecological |
ekologického marketingu a spoledensky s ohledem na ekologickd hlediska a faktory. K ' ~marketing and sqcially responsible ac;tivities. Based |
"odpovédnych aktivit. Na zadkladé analyzy dal$im cillim bakaldfské préce je specifikace | | ©N the analysis of the marketing strategy, |}
marketingové strategie jsou navrZena zlepseni do ginnosti vedoucich ke zlep&éeni| [ improvements for the future are proposed for
budoucna pro rozvoj. marketingového postaveni firmy. ~development.

Zaver: |
'V zaveru bakalarske prace byly navrhnuty §

v v , . , e
zmeny na zlepseni eko marketingove strategii |
- Reknih do budoucnosti.
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