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Il. HODNOCENI JEDNOTLIVYCH KRITERIi

Zadani primeérné narocné

Hodnoceni ndrocnosti zaddni zavérecné prace.

Téma bakalarské prace vychazi z aktudlnich potfeb prezentace jednotlivce, jednotlivct, skupin a firem s cilem
ziskani pracovniho uplatnéni s vyuzitim marketingové komunikace na socidlnich siti.

Splnéni zadani splnéno

Posudte, zda predloZend zdvérecnd prdce splriuje zaddni. V komentdri pfipadné uvedte body zaddni, které nebyly zcela
splnény, nebo zda je prdce oproti zaddni rozsifena. Nebylo-li zaddni zcela spInéno, pokuste se posoudit zdvaZnost, dopady a
pfipadné i priciny jednotlivych nedostatkd.

Po peclivém prostudovani bakalarské prace konstatuji, Ze student naplnil deklarované cile své bakalarské
prace. Pfinos bakaldfské prace spociva v analyzach na zdkladé dotazovani a ndaslednych doporuceni pro
prezentaci jednotlivcti i personalnich agentur na socialnich sitich

Zvoleny postup feSeni spravny

Posudte, zda student zvolil spravny postup nebo metody reseni.

Metodika Feseni bakalaiské prace vychazi z logicky spravnych uvah, bakalaiska prace je systematicka, od
vychozich principti marketingu, marketingového mixu a socialnich siti az ke konkrétnim zavérim marketingové
komunikace personalnich agentur, firem, skupin i jednotlivci s cilem pracovniho uplatnéni.

Odborna uroven B - velmi dobie

Posudte uroven odbornosti zdvérecné prdce, vyuZiti znalosti ziskanych studiem a z odborné literatury, vyuZiti podkladi a
dat ziskanych z praxe.

Bakalarska prace je odborné na dobré trovni a lze ji charakterizovat jako praci odborné velmi zdafilou. Siroky
zabér a rozsah informaci dokazal student zpracovat a vytvorit celkovy pohled s praktickou aplikaci.

Formalni a jazykova uroven, rozsah prace B - velmi dobie

Posudte sprdvnost pouZivani formdlnich zdpist obsaZenych v prdci. Posudte typografickou a jazykovou stranku.
Bakalarska prace po formalni, jazykové, gramatické a stylistické strance nevykazuje nedostatky. Rozsah
bakalaFské prace prevysuje pozadovany standard vzhledem k ke zpracovavané problematice Sirokého
rozsahu.

Vybér zdroju, korektnost citaci A - vyborné

Vyjddrete se k aktivité studenta pri ziskavani a vyuZivdni studijnich materidl k reseni zdvérecné prdce. Charakterizujte
vybér pramend. Posudte, zda student vyuZil vSechny relevantni zdroje. Ovérte, zda jsou vSechny prevzaté prvky radné
odliseny od vlastnich vysledk( a tvah, zda nedoslo k poruseni citacni etiky a zda jsou bibliografické citace uplné a v souladu
s citacnimi zvyklostmi a normami.

Pouzité citace jsou korektni, student zpracoval, setfidil a analyzoval velky objem informaci a vytvoril tak
komplexni pohled na danou problematiku véetné praktické aplikace.

1/2



CVvuT POSUDEK OPONENTA
ZAVERECNE PRACE

CESKE VYSOKE
UCENI TECHNICKE
V PRAZE

Dalsi komentare a hodnoceni

Vyjddrete se k urovni dosaZenych hlavnich vysledki zdvérecné prdce, napr. k drovni teoretickych vysledkd, nebo k trovni a
funkcnosti technického nebo programového vytvoreného reseni, publikacnim vystupum, experimentdlini zrucnosti apod.
Vlozte komentar (nepovinné hodnoceni).

I1l. CELKOVE HODNOCENI, OTAZKY K OBHAJOBE, NAVRH KLASIFIKACE

Bakaldrska prdce na téma ,Marketing na socidlnich sitich” predstavuje komplexni pohled na Sirokou
problematiku marketingu v praktickych aplikacich, cozZ se studentovi podafrilo, a naplnil timto deklarované cile
své prdce. Prinos studenta spocivd zejména v analyzdch a doporucenich marketingové komunikace na socidlnich
sitich s cilem nalezeni pracovniho uplatnéni. Analyzy a doporuceni jsou potvrzeny dotaznikovym Setrenim.
Bakalarskou prdci hodnotim jako odborné velmi zdafilou.

Vzhledem k danym skutec¢nostem doporucuji bakaldafskou prdci k obhajobé pred prislusnou stdatni zkusebni komisi
a navrhuji jeji klasifikaci B velmi dobre.

V ramci obhajoby vzndsim ddle uvedené dotazy:

1. Lze nalézt néjaké spolecné atributy segmentu, ktery vyuZiva socidlni sité pro marketingovou komunikaci?
Jaké?

2. Jaké jsou vyhody a nevyhody marketingové komunikace na zdkladé vyuiiti internetu ve srovndni
s komunikaci bez vyuZiti internetu, tzv. klasickou?

3. Marketingovy mix je tvoren ndstroji, které ndstroje/ ndstroj marketingového mixu jsou/ je nejvice
flexibilni?

PfedloZenou zavérecnou praci hodnotim klasifikaénim stupném B - velmi dobfe.

Datum: 14.5.2022 POAPIS: cvieeeeee ettt st s
Ing. Jifi Zmatlik, Ph.D., oponent bakalarské prace

2/2



