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Abstrakt

Bakaldrska prace se zabyva marketingem a managementem vybranych kosmickych organizaci a
kosmickych projektl. Teoreticka ¢ast popisuje zakladni pojmy z oblasti marketingu a managemen-
tu a vénuje se vyznamnym kosmickym projektliim a kosmickym organizacim. Dale také popisuje
zakladni informace o organizacich olympijského hnuti a predstavuje olympijské hry. Na zakladé
téchto znalosti je v praktické ¢asti prdce sestaven plan pro usporadani konkrétniho kosmického
projektu — olympijskych her na Mésici.

Klicova slova

Marketing, management, kosmické projekty, kosmické organizace, olympijské hry.

Abstract

Bachelor thesis deals with marketing and management of selected space organizations and space
projects. The theoretical part describes basic concept of marketing and management and de-
scribes important space projects and space organizations. It also describes basic information
about the organizations of the Olympic movement and introduces the Olympic Games. Based on
this knowledge, a plan for organizing a specific space project — Olympic Games on the Moon, is
created in the practical part of the thesis.
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Uvod

Bakalafska prace se zaméruje na marketing management kosmickych projekt(. Kosmické projekty
jsou od druhé poloviny minulého stoleti nesmirné duleZitou soucasti lidskych Zivotl a da se o nich
fici, Ze zménily svét. Ve vesmiru se v dnesni dobé nachazi tisice satelitd, druZic, sond a dalSich
objektl vytvorenych ¢lovékem. Tyto objekty napomahaji napriklad k predpovédi pocasi, navigaci,
ale také k védeckym cCinnostem, diky kterym se rozkryvaji informace o nasi planeté a o jejim okoli.

Kosmické projekty byly a jsou zdleZitostmi kosmickych agentur, které se zabyvaji prevainé
vyzkumem a cestovanim do vesmiru. V dnesni dobé uz se ale zadinaji naskytovat moznosti
vycestovat do vesmiru i obycejnym lidem. Co kdyby se tedy za par let mohly ve vesmiru poradat i
razné udalosti, jako naptiklad olympijské hry na Mésici? Cilem této prace je proto na zakladé
odborné literatury zjistit a popsat, jaké kosmické projekty a kosmické agentury existuji a jak jsou
financovany. Z téchto informaci je navrzen konkrétni plan jak usporadat a financovat olympijské
hry na Mésici.

Bakalarska prace se skladd ze c&tyr ¢dasti: z dvodu, teoretické casti, praktické casti a zavéru.
V teoretické ¢3asti je popsano celkem Sest kapitol. Prvni kapitola se zabyvd marketingem a
marketingovym mixem. Ve druhé kapitole je popsdn obor management a manaZer. Ve treti
kapitole jsou vybrany konkrétni kosmické agentury a kosmické projekty, jejich rozpocty a zpUsob
financovéni. Ctvrtad kapitola se zabyvd Mésicem, jeho vznikem a historii. V paté kapitole jsou
predstaveny organizace olympijského hnuti a v Sesté kapitole jsou pfedstaveny olympijské hry
jako takové. Ndsledné jsou definovany cile prdce a poté zacina prakticka ¢ast, ktera je rozdélena
do osmi kapitol (osma aZ patndacta). Vosmé kapitole je popsano jmenovani novych clent
Mezindrodniho olympijského vyboru. Devatd kapitola se zabyva pripravou sportovcd na
olympijské hry na Mésici po zdravotni a psychické strance. V desaté kapitole jsou vymysleny
zpUsoby, jak zafidit dopravu pro tento vyjimecny projekt. Jedenacta kapitola se zabyva casovym
intervalem her a vybérem sportl. Ve dvanacté kapitole jsou navrzeny konkrétni typy sportovist.
Tfinactd kapitola se zabyva problematikou ubytovani na Mésici, ale také vystavbou cest na
povrchu Mésice. Ve ¢trnacté kapitole je zdivodnéno postaveni raketoplan( a sportovist tak, aby
bylo mozZné je vyuZit i v budoucnu. V patnacté kapitole jsou navrzeny ctyri konkrétni zplsoby, jak
financovat a propagovat olympijské hry na Mésici.



TEORETICKA CAST



1 Marketing

Marketing je v odborné literature popisovan rlznymi vyklady a je definovan také nékterymi
renomovanymi institucemi. Marketing mliZze byt vSe, co motivuje zadkaznika ke koupi zboZi nebo

sluzby.

Marketing je spolecensky a manazersky proces, jehoz prostrfednictvim uspokojuji jednotlivci a

skupiny své potreby a prani v procesu vyroby a smény produktd a hodnot. (Kotler 2007)

Marketing je souhrn postupl a nastroju, s jejichz pomoci se snazime zvysit pravdépodobnost

Uspéchu a dosazeni cill na trhu. (Foret, Prochazka, Urbanek 2003)

Dnesni marketing je tfeba chdpat nikoli ve starém vyznamu jako schopnost prodat — ,,presvédcit a
prodat” — ale v novém vyznamu uspokojovani potreb zakaznika. K prodeji dochdazi az poté, co je
produkt vyroben. Naopak marketing zacina jesté predtim, nez md spolecnost produkt k prodeji.
Marketing predstavuje pfipravu pro manazery. Ti musi zjistit, jaké jsou potteby, urcit jejich rozsah

a intenzitu, a rozhodnout, zda se naskyta ziskova pfilezitost. (Kotler 2007)

Pro kazdou spole¢nost ma v soucasné dobé marketing velky vyznam a témér zadna spolecnost se
jiz neobejde bez spravného marketingového fizeni, a to nejen zdlivodu, Ze chce uspét
v konkurenénim prostredi. Vysokd dynamiénost soucasného trhu a nestale se ménici podminky,
velka konkurence, to vse je dlivodem k tomu se domnivat, Ze bez kvalitni marketingové slozky se
firma v dneSnim digitalnim svété neobejde. Marketing by mél byt nedilnou souédsti firemniho
fizeni i mysleni. V pripadé prikldddni nedostate¢né vahy jeho vyznamu, jsou pak vyuzity pouze

jeho ¢asti, namisto souhrnného vyuzivani vsech slozek marketingového mixu. (Kotler 2007)

1.1 Marketingovy mix

Marketingovy mix zahrnuje taktickda marketingovd rozhodnuti, ktera se tykaji nabizeného
produktu (product), jeho ceny (price), dostupnosti (place) a propagace (promotion). (Karlicek
2018)

V podobném duchu je nékdy vyuzivdna rovnéz zkratka 4 C. Tou se rozumi hodnota pro zdkaznika
(customer value), naklady pro zakaznika (costs), komunikace této hodnoty (communication) a jeji
dostupnost. Dany koncept tady jesté vice zdlraznuje hledisko zdkaznika, které je vsamém jadru
marketingu. (Karlicek 2018)

Marketingovy mix predstavuje soubor nastrojl, jejichZz pomoci marketingovy manaZer utvari
vlastnosti sluzeb nabizenych zékaznik(im. Jednotlivé prvky mixu muizZe marketingovy manazer



namichat v rGzné intenzité i v rlzném prostredi. SlouZi stejnému: uspokojit potieby zakaznika a
prinést organizaci zisk. (Vastikova 2014)

Obrdzek 1 - 4P komponenty marketingového mixu

Marketingovy mix

) Distri

Vyrobek stribuce
kanal

rozmanitost vyrobku ey

. pokryti
kvalita Cena Komunikace ,
design o _ sortiment

cenikové cena podpora prodeje lokality
vlastnosti slevy reklama .

o zasoby
znacka rabaty prodejni sily doprava
baleni doba splatnosti public relations
velikosti platebni podminky pfimy marketing
sluzby
zaruky

Zdroj: Vlastni zpracovani — Kotler a Keller, 2013

Zakladni model 4P (tedy produkt, cena, distribuce a marketingova komunikace) se v nékterych
oborech stal pro Uspésné vytvareni marketingovych plan( nedostate¢nym, protoZe nepokryva
vsechna specifika danych obor0. Proto doslo k pfipojeni kjiz tradi¢nim ctyf P marketingového
mixu o dalsi tfi P:

- Lidé (people)

- Procesy (processes)

- Materidlni prostredi (physical evidence)

1.1.1 Produkt

Za produkt mizZzeme povaZovat nejen jakékoli fyzické zbozi, ale také nejrliznéjsi sluzby, informace,
myslenky, zaZitky a jejich kombinace, pokud tedy mohou byt pfedmétem smény. (Karlicek 2018).

Produktem je vse, co mlzZe byt na trhu nabizeno pro uspokojeni prani nebo potfeb zakaznikd.
Kromé hmotného zbozi se sem fadi sluzby, zazitky, udalosti, osoby, mista, majetek, organizace,
informace a myslenky. (Kotler a Keller 2013)

V odborné literature se produkt ¢leni do rlznych urovni. Kotler produkt déli do tfi zakladnich
Casti:



- Zéakladni produkt (jadro produktu)
- Vlastni produkt
- Rozsifeny produkt

Nejnizsi drovni je zakladni produkt. Ten definuje samotné vlastnosti produktu a jeho zdkladni
pfinosy pro uspokojeni potreby. Vlastni produkt vznikd na druhé drovni vytvorenim zdkladnich
prinosl. Jedna se o uroven kvality, design, funkce, baleni a samotnou znacku. Za rozsSifeny
produkt, ktery je na posledni Urovni, povazujeme doplikové sluzby a ptinosy pro koneéného
zakaznika, které se vazou na prvni Uroven, zakladni produkt. (Kotler 2007)

Karlicek ¢leni produkt dokonce do péti Urovni. Prvni Urovni je zdkladni uzitek, neboli hlavni divod
koupé produktu. Zakladnim produktem je pak zhmotnéni uspokojeni potfeb. Treti Urovni je
ocekdvany produkt, neboli co zakaznik ocekdvd. Dalsi droven, Ctvrtd, je Urovni, kde je moiné
prekonavat ocekdavani zadkaznik(. V této Urovni probiha hlavni konkurencni boj. Patd, posledni
uroven, je potencialni produkt, tedy mozné vylepseni daného produktu. (Karlicek 2013)

1.1.2 Cena

Cena vyjadruje vysi penézni uhrady, kterou jsme zaplatili na trhu za prodany vyrobek. Pokud se
jedna o penéini ¢astku, ziskdva cena odliSnou podobu, napfiklad podobu mzdy, platu, inkasa,
uroku, skolné ¢i najemné (hodnota vyrobku muize mit i formu mimopenézni smény, tzv. barteru.
Hodnota vyrobku je vyjadifovana pomérem k jinému zbozi). (Bouckova 2007).

Cena, tedy penéini Castka za produkt, je jediné ,P“ marketingového mixu, které pro firmu
pfedstavuje vynosy. VSechna ostatni ,P“ marketingového mixu jsou spojena vyhradné s naklady.
Spravné stanoveni ceny ma proto pro firmu existenéni vyznam. (Karlicek 2018)

Obecné se rozlisuji tfi zakladni typy cenové strategie:

- Strategie vysoké ceny — Firmy nabizeji vysoce kvalitni produkty za vysokou cenou,
ktera jim umozni pokryt relativné vysoké ndaklady spojené s vyrobou, prodejem a
distribuci. Firma musi mit dostatek prostfedkli na to, aby o kvalité daného
produktu mohla zakazniky informovat.

- Strategie dobré hodnoty — Firmy nabizeji pomérné kvalitni produkt za nizsi cenu.

- Ekonomicka strategie — Tato strategie cili na zakazniky, ktefi poZaduji na prvnim
misté nizkou cenu a spokoji se s nizsi kvalitou. Témto zakaznikim jsou nabizeny
produkty v nizsi, ale stale jesté prijatelné kvalité. (Karlicek 2018)

Dale se rozlisuji dva faktory ovliviujici vysi ceny:
- Interni faktory — vSechny druhy naklad( (napriklad mzdové, avéry, reklama, skla-
dovani), marketingové cile a celkova strategie firmy, strategie marketingového
mixu, organizacni struktura firmy, zaméreni sortimentu, charakter zbozi.



- Externi faktory — ekonomicka situace v dané zemi, trh, na ktery podnik vstoupil,
poptavka a elasticita poptdvky, konkurence a jeji cenova strategie, legislativa
zemé, kulturni faktory, etika. (Kotler 2007)

1.1.3 Komunikace

Komunikace obsahuje veskeré c¢innosti, které popisuji vlastnosti produktd a sluzeb zakaznikiim, a
které presvédCuji zdkaznika k nakupu. (Kotler 2007)

Komunikaci sdéluje podnik svym zakaznikim, obchodnim partnerim a klicovym verejnostem
informace o nabizenych produktech, jejich cené a o misté prodeje. Mezi komunikacni nastroje
patfi reklama, podpora prodeje, public relations, osobni prodej a direct marketing. (Foret 2008)

Propagace slouzi firmé ke komunikaci se zakaznikem, proto se ji fikd také komunikacni mix. Ten
zahrnuje nékolik nastrojl, jako napfiklad (Kantorova, 2014):

- reklamu

- osobni prodej

- podporu prodeje

- public relations

- direct marketing

- internetovou komunikaci

- komunikaci na socialnich sitich

- event marketing

1.1.4 Distribuce

V dnesni dobé nestaci firmé k Uspéchu pouze vytvorit produkt, ktery uspokoji potfeby a prani
zakaznika, stanovit cenu, kterou je zdkaznik za produkt ochotny zaplatit, a informovat zakaznika o
vyhodach urcitého produktu. Produkty/sluzby musi byt zakaznikovi dodany, a to takovym
zpUsobem, ktery bude pro firmu efektivni a zdroven prinese zakaznikovi odpovidajici hodnotu.
(Vastikova 2014)

Distribuce zahrnuje vSechny c¢innosti firmy, diky kterym jsou produkty dostupné cilovym
zakaznikdim. (Kotler 2007)

U distribuce existuji tfi nasledujici strategie (Kotler a Keller 2013):

- Exkluzivni distribuce — Je vyuZivana primarné u luxusniho zbozi. Vyrobce chce mit
kontrolu nad kvalitou a vztahem mezi nim a preprodejcem. Proto je vyuzito méné
meziclankd.

- Selektivni distribuce — VyuZivda se o néco vice mezi¢lankl nez u exkluzivni
distribuce.
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- Intenzivni distribuce — Jednad se o posledni strategii, kterd je vyuzivana primarné u
vyrobk( kazdodenni spotfeby. Cilem prodejce je dostat vyrobek ¢i sluzbu do co
nejvétSiho mnozstvi prodejen.

2 Management

Slovo management pochazi z anglického ,to manage”, coZ ma mnoho prekladld. Asi nejlépe mu
odpovida cesky termin Ftizeni. Slovo management nema v odborné literatufe jednu jedinou
spravnou definici. Naopak, definic existuje hned nékolik a kazdy odbornik a autor dany pojem
prezentuje po svém. Napfiklad podle Weihricha (1993) se da management charakterizovat jako
proces tvorby a udrzovani prostredi, ve kterém jednotlivci pracuji spolec¢né ve skupindch a Gcinné
dosahuji vybranych cil(. Tato zakladni definice je rozsifena o to:

- Jak manazefi uskuteénuji funkce fizeni, a to planovani, organizovani, personalistiku,

vedeni a kontrolovani.

- Jak je management aplikovan v rliznych druzich organizaci.

- Jak je management aplikovan manazery na rlznych fidicich drovnich.

- Ze cil véech manazerd je stejny: vytvaret prebytek (zisk).

- Zefizeni je spojeno s produktivitou. To zahrnuje téz efektivnost a Gcinnost.

Podle Bélohlavka (2006) je management proces systematického planovani, organizovani, vedeni
lidi a kontrolovani, ktery sméruje k dosaZzeni cili organizace. Z obou definic je ovSsem patrné, Ze se
jednd o proces, a to z toho dlivodu, Ze se jednd o na sebe navazujici Ukoly a aktivity. Management
je vdnesni dobé vyuzivany v rlaznych druzich podnik(li a organizaci. Jednd se o velké i malé
organizace a o ziskové i neziskové podniky, a to napfi¢ riznymi odvétvimi.

2.1.1 Manazer

Manazer je hlavni fidici pracovnik, ktery je zodpovédny za svérenou organizacni jednotku nebo
jinak vymezenou oblast (napfiklad projekt). Jeho Ukolem je hledat co nejefektivnéjsi zplsoby
reseni rdznych problematik. PakliZe manaZer fesSi problémy, se kterymi se potykd pravidelng,
pouZiva tzv. programova rozhodnuti. Pokud fesi ojedinélé problémy, pouZiva tzv. neprogramova
rozhodnuti.

2.1.2 Metoda manazerského rozhodovani

Analyza naklad( a prinosta (Cost-benefit Analysis — CBA), jinak také analyza nakladd a vynosd,
Cost-benefit analyza ¢i analyza nakladld a uZitk(l, predstavuje metodicky postup, ktery nam
umoziuje porovnat naklady a prinosy verejného projektu, tj. jeho ekonomickou efektivitu.
(Ochrana 2007)

Tato metoda se obecné vyuziva pred zahajenim projektu (pro rozhodnuti o uskute¢néni projektu)
nebo po jeho skonceni (pro vyhodnoceni prinosa).
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3 Kosmické agentury a vyznamné kosmické

projekty

V dnesni dobé je vesmir velice zajimavym tématem. Jiz od minulého stoleti se utraci obrovské
sumy penéz za jeho vyzkum a existuje mnoho nejen vladnich, ale také soukromych organizaci,
které se jeho vyzkumem zabyvaji. Tou nejvyznamnéjsi a nejznaméjsi vliadni agenturou je americka
NASA, evropskou agenturou pro vyzkum vesmiru je ESA. Mezi dalsi uspésné vladni agentury se
fadi naptiklad Cinskd nérodni vesmirnd agentura (Cina), Roskosmos (Rusko), nebo JAXA
(Japonsko). Mezi nejznaméjsi soukromé agentury patfi napriklad spoleénost SpaceX nebo
spole¢nost Blue Origin.

3.1 NASA

Narodni Urad pro letectvi a vesmir (anglicky National Aeronautics and Space Administration,
NASA) je americky civilni vesmirny program a globalni lidr v prlzkumu vesmiru. Agentura
spolupracuje s mnoha dalSimi mezindrodnimi a komerénimi partnery a s akademickou obci na
zkoumani, objevovéni a rozSifovani znalosti v oblasti vesmiru. Vroce 2021 pracovala NASA
s rozpoctem 23,2 miliard americkych dolarll, coZz je méné nez 0,5 % celkového rozpoctu USA.
(About NASA, 2022)

NASA vyvinula a Uspésné vyslala do vesmiru radu satelit(i, jako napfiklad Landsat, které byly
navrzeny ke sbéru rGznych informaci, tfeba o pfirodnich zdrojich. Do vesmiru byly vyslany také
komunikacni satelity a meteorologické druZice. (National Aeronautics and Space Administration:
United States space agency, 1999)

Vizi NASA pro rok 2022 je zkoumani tajemstvi vesmiru ve prospéch vsech. Misi NASA pro rok 2022
je zkoumat nezndmé ve vzduchu a vesmiru, inovovat ve prospéch lidstva a inspirovat svét
prostfednictvim objev(l. (NASA Fiscal Year 2023 Budget Request (Summary), 2022)

3.1.1 Historie

NASA byla zaloZzena v ¢ervenci 1958 ve Spojenych statech americkych za Uéelem vyzkumu a vyvoje
vozidel a Cinnosti pro prizkum vesmiru v zemské atmosféfe a mimo ni. Jeji zalozeni bylo také
reakci na vypusténi sovétského Sputniku v roce 1957. Prvnim vyznamnych programem NASA byl
program Apollo, jehoz cilem bylo dostat ¢lovéka na Mésic. Tato mise byla Uspésné splnéna v roce
1969, kdyz se astronaut Neil Armstrong stal prvnim clovékem, ktery stanul na Mésici. NASA poté
vyslala do vesmiru i nékolik raket bez posadky, napfriklad programy Viking, Mariner, Voyager nebo
Galileo. (National Aeronautics and Space Administration: United States space agency, 1999)
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3.1.2 Rozpocet

Rozpocet NASA je kazdorocné navrhovdn Bilym domem, schvalovdn Kongresem a nakonec
podepsan prezidentem Spojenych statl. Rozpocet urcuje financéni ¢astky na programy a projekty
v oblasti letectvi, vesmirné védy, technologického rozvoje a vzdélavani. Nejvice penéz ziskala
NASA béhem 60. let minulého stoleti, kdy jeji rozpocCet dosahoval az 60 miliard americkych dolaru.
Poté, co se Ameri¢ané dostali na Mésic pred Sovéty, ztratil prizkum vesmiru politickou podporu a
rozpocet byl vyrazné zkracen. Od té doby se pohybuje zhruba mezi 0,5 % az 1 % vSech vladnich
vydajli Spojenych stat(. Napfriklad pro rok 2022 je rozpocet NASA 24,04 miliard dolar(i. (Your
Guide to NASA's Budget, 2022)

Obrdzek 2 - Rozpocet NASA v pribéhu let
$60B
$50B
$40B

$30B

$20B

$10B

Zdroj: Your Guide to NASA's Budget, 2022

NASA je rozdélena do nékolika oblasti a kazda dostava finance na fizeni vlastnich projekt(. Kazdy
rok se rozdéleni penéz lisi, nicméné obecné je zhruba polovina ro¢niho rozpoétu NASA vyuzita na
lidské vesmirné lety. 30 % rozpoctu je vyuZito na robotické mise a védecky vyzkum a zbytek
financi se déli mezi letectvi, programy rozvoje technologii, platy zaméstnanc( a spravu fizeni.
(Your Guide to NASA's Budget, 2022)

3.1.3 Apollo

Program Apollo probihal mezi lety 1961-1972 a jeho cilem bylo pfistani lidi na Mésici a jejich
bezpecny ndvrat na Zemi. Vroce 1961 zavdazal tehdejsi prezident John F. Kennedy Ameriku
k pristani na Mésici do roku 1970. Prvni testovani letl bez posadky zacalo v Unoru 1966. Testovani
let s posadkou poznamenala tragédie Apollo 1, kdy béhem pozemni zkousky vlednu 1967
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zemreli astronauti Virgil Grissoma, Edward White a Roger Chaffee. NASA kvlli této nehodé
odsunula let s lidskou posadkou a provedla Upravy raketoplanu (naptiklad nahrazeni poklopu za
jiny, ktery lze rychleji otevfit). (Apollo: Space program, 2000)

V Cervenci roku 1969 se Apollu 11 podaftilo Uspésné pristat na Mésici s lidskou posadkou. Byl to
Neil Armstrong, ktery jako prvni €lovék v historii lidstva stanul na Mésici. Spole¢né s nim se na
povrch Mésice podival také Buzz Aldrin. Oba astronauti zhruba dvé a p(l hodiny zkoumali povrch,
sbirali vzorky a pofizovali fotografie. Na Mésici zanechali vlajku Spojenych statd, nasivku na poctu
padlé posadce Apollo 1 a plaketu s napisem ,Zde lidé z planety Zemé poprvé vkrocili na Mésic.
Cervenec 1969 n. |. P¥isli jsme v miru pro celé lidstvo.” Ctyfi dny po opusténi Mésice posadka
Apolla 11 v poradku pfistala na Zemi — presnéji v Tichém oceanu. (July 20, 1969: One Giant Leap
For Mankind, 2019)

Program Apollo pokracoval i po navratu Apollo 11. Mise Apollo 13, ktera startovala v dubnu 1970,
byla nedspésna vzhledem k explozi v kyslikové nadrzi. Astronauti se ale bezpecné vratili na Zemi.
Apollo 15 uz jezdilo po povrchu Mésice diky lundrnimu roveru. Apollo 17 bylo posledni misi, kterd
se uskutecnila v prosinci 1972. Za celou dobu existence programu Apollo po povrchu Mésice
kracelo 12 americkych astronautll. Diky programu byl proveden rozsahly prizkum mési¢niho
povrchu a celkem se shromazdilo 382 kg mésicnich hornin. (Apollo: Space program, 2000)

Spojené staty americké vySel program Apollo mezi lety 1960 a 1973 na 25,8 miliard dolara.
Nejvétsi vydaje méla NASA v roce 1966, tfi roky pred prvnim pristdnim na Mésici. BEhem tohoto
obdobi obdrzela celkem 49,4 miliard dolar. Tyto vydaje se pozdéji ukazaly jako neudrzitelné a
rozpocCet NASA dramaticky klesl. Po Sesti Uspésnych pristanich na Mésici Spojené staty ukoncily
podporu programu. Oficidlni navrh rozpoétu NASA vroce 1973 uvedl, Ze ,pldnované cile
programu Apollo byly splnény, financovani v roce 1974 neni nutné”. (How much did the Apollo
program cost?, 2022)

3.1.4 Artemis

V soucasnosti planuje NASA program Artemis, ktery by mél obnovit lety ¢lovéka na Mésic. NASA
cili na to, aby se na Mésic poprvé dostala Zzena a Afroameri¢an. Zaroven by mélo byt vyuzito
inovativnich technologii k prozkoumani vétsi ¢asti mési¢niho povrchu nez kdy predtim. Toho by
mélo byt docileno spolupraci NASA s komerénimi a mezinarodnimi partnery. Poznatky z této mise
by mély byt nasledné vyuzity k dalSimu cili, ktery si NASA urcila, a tim je vyslani prvnich astronautd
na povrch Marsu. Prvni termin pro pfistani na Mésici s lidskou posadkou je uréen na rok 2024.
Mise zapocala v roce 2017 a je rozdélena do tii ¢asti — Artemis 1, Artemis 2 a Artemis 3 (NASA
Artemis, 2022)

Artemis 1 bude letovy test kosmické lodi Orion, ktery probéhne bez pfitomnosti posadky. Orion
uleti 280.000 mil béhem ¢tyf aZ Sestitydenni mise a bude ve vesmiru déle neZ jakakoli lod pro
astronauty, aniz by se pripojil k vesmirné stanici. Tato mise by se méla uskutecnit v kvétnu roku
2022. (Inside NASA's Artemis mission, 2022)
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Artemis 2 bude druhou ¢dasti mise, kterd se uskutecni o dva roky pozdéji, v kvétnu roku 2024.
V této Casti poleti posddka modulu Orion 8.889 km za Mésic. Tak daleko jesté lidé nikdy neletéli.
Mise bude trvat osm az deset dni. (Inside NASA's Artemis mission, 2022)

Artemis 3 je posledni ¢asti mise. Dvouclenna posadka doleti na Mésic a poprvé od roku 1971 se po
jeho povrchu opét projdou lidé. Astronauti budou pfiblizné tyden zkoumat povrch jizniho pdlu
Mésice, na kterém dosud zadni lidé nebyli. (Inside NASA's Artemis mission, 2022)

NASA za cely program Artemis utrati dle odhadti auditu Ufadu generalniho inspektora NASA 93
miliard dolar( do roku 2025. (NASA will spend $93 billion on Artemis moon program by 2025,
report estimates, 2016)

3.2 ESA

Evropskd kosmicka agentura (ESA) je mezivladni organizace, kterd vytvari evropsky kosmicky
program. Ukolem agentury je ziskdvani informaci o vesmiru, ale také o planeté Zemi. ESA
spolupracuje s mimoevropskymi kosmickymi organizacemi, jako napfiklad NASA. V soucasnosti
ma 22 ¢len(l, mezi které patii kromé Ceské republiky také Dansko, Estonsko, Belgie, Finsko,
Francie, Itdlie, Irsko, Madarsko, Lucembursko, Polsko, Norsko, Svédsko, Rumunsko, Némecko,
Nizozemsko, Portugalsko, Rakousko, Svycarsko, Recko, Spanélsko a Velka Britanie. Kanada ma
zvlastni postaveni kooperujiciho €lena.

3.2.1 Historie

Evropska kosmicka agentura vznikla slou¢enim mezinarodnich organizaci European Space
Research Organisation (ESRO) a European Launchers Development Organization (ELDO) 30.
kvétna 1975. Vté dobé bylo vagenture deset clenskych statd: Spojené kralovstvi, Francie,
Némecko, Italie, Svédsko, Svycarsko, Spanélsko, Nizozemsko, Dansko a Belgie. Prvni misi ESA byla
mise Cos-B, kdy byla vytvofena druZice, kterd ve vesmiru studovala zdroje gama zareni. Tato
druZice Uspésné fungovala sSest let a osm mésicll, pricemz jeji Zivotnost méla byt pouze jeden az
dva roky. V priibéhu let se ESA podilela na vyznamnych misich a nékolikrat spolupracovala s NASA.

(Evropska kosmicka agentura (ESA), 2022)

3.2.2 Soucasnost

V dnesni dobé se Evropska kosmicka agentura vénuje monitorovani planety Zemé. Diky jejim
druzicim se mohou sndz rozpoznat dopady klimatickych zmén, nebo rozsah ptirodnich katastrof
jako jsou zaplavy nebo lesni pozary. Dale ESA vysild do vesmiru satelitni technologii, kterd pfispiva
ke globdlni interakci. ESA vynasi do kosmu také druzice a poskytuje Evropé pristup do vesmiru
diky kosmodromu ve Francouzské Guyané. Mezi dalsi ¢innosti patfi budovani technologii,
zkoumani vesmiru a objevy vyzkumnikd, které maji uplatnéni na Zemi i ve vesmiru. (This is ESA,
2022)
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3.2.3 Finance

Projekty ESA se déli do dvou kategorii, na povinné a dobrovolné. Povinné programy zahrnuji
zakladni aktivity agentury, jako napftiklad studie budoucich projekt(, technologicky vyzkum,
informaéni systémy a skolici programy. Clenské staty pfispivaji do téchto program@ na zakladé
jejich hrubého narodniho produktu. Do dobrovolnych program( se fadi napfiklad pozorovani
Zemé, telekomunikace, satelitni navigace a vesmirna doprava. Do dobrovolnych programi se
¢lenské staty mohou a nemuseji zapojit. Rozpocet ESA pro rok 2022 je 7,15 miliard eur.

Obrdzek 3 - Rozpocet ESA na rok 2022

BUDGET 2022 Cesa
ESA Activities and Programmes
CH:3.6%, 174.7 Me ™ B UK: 9.1%, 437.9 M€
SE: 1.6%, 75.0 ME ® m CA: 0.4%, 16.9 M€

W SI:0.1%, 2.7 M€

u Other: 4.5%, 216.1 ME
W AT: 1.0%, 49.8 M€

W BE: 5.0%, 238.7 M€

| CZ:0.9%, 45.4 M€

® DK: 0.7%, 33.8 ME

™ EE: 0.0%, 2.0 M€

B FI: 0.6%, 28.7 ME

® DE: 21.1%, 1017.5 M€
®LV:0.0%, 1.1 M€

W LT 0.1%, 3.0 ME

ES: 4.6%, 220.7 ME ®
RO: 0.8%, 39.4 M€
PT. 0.5%, 25.2 M€
PL:0.9%, 448 ME®
NO: 1.5%, 71.8 M€ &
NL: 2.1%, 99.6 M€ ™
LU: 1.0%, 47.5 M€ =
IT. 14.1%, 680.2 M€ =
IE: 0.5%, 22.9 ME ®
HU: 04%,21.2Me ®
GR: 0.4%, 200 ME ®
FR:24.5%, 1178.2 M€

Income from EU
28.4%

BUDGET 2022 BY FUNDING SOURCE

TOTAL: 7.15 B€

Income from Eumetsat

Other income
4.9%

Zdroj: Funding, 2022
3.3 SpaceX

Mezi soukromé spolecénosti, které provozuji lety do vesmiru se fadi americkd SpaceX, ktera byla
zaloZena v roce 2002 Elonem Muskem v nadéji na revoluci v leteckém primyslu a na to, aby se
cenové dostupné lety do vesmiru staly realitou. Zaroven je jejim cilem umoznit lidem Zit na jinych
planetach. SpaceX také spolupracuje s NASA na programu Artemis. (SpaceX: American
corporation, 2020)

SpaceX je prvni soukromou spolecnosti, kterd dokazala vyslat stroj z obézné drahy Zemé a poté
s nim bezpecné pfistat zpét. Také jako prvni vyslala kosmickou lod k Mezinarodni vesmirné stanici
a dokdzala na ni vypravit ¢lovéka.



3.4 Blue Origin

Spolecnost zaloZil v roce 2000 v americkém staté Washington miliardar Jeff Bezos. Jeho vizi bylo
zaloZit spole¢nost, kde by lidé v budoucnu pracovali ve vesmiru ve prospéch planety Zemé. Vize
Blue Origin je takova, Ze lidstvo bude muset zkoumat a hledat nové energetické a materialni
zdroje mimo nasi planetu. Také véri, Ze bude nutné presunout prlimysl, ktery zatéZzuje Zemi pravé
do vesmiru. (ABOUT BLUE ORIGIN, 2022)

Blue Origin je prvni spolecnosti, kterd vzala do vesmiru platiciho turistu. Stalo se tak 20. ¢ervence
2021. Mezi pasazéry toho letu byl majitel Jeff Bezos, jeho bratr Mark, byvald pilotka Wally
Funkovd a osmnactilety Oliver Daemen. Pravé Daemen se stal prvnim platicim turistou ve
vesmiru, kdyZ vyhral misto na palubé v drazbé. (Do vesmiru s Bransonem, nebo Bezosem? Kolik
stoji letenka a v ¢em se cesty lisi, 2021)

4 Mesic

zhruba Ctyrikrdt mensi nez Zemé. Kolem nasi planety obiha podobné jako Zemé kolem Slunce po
eliptické draze v priimérné vzdalenosti priblizné 400000 km. Na rozdil od Zemé ale nema
atmosféru ani magnetické pole. Gravitace na Mésici je oproti zemi zhruba Sestkrat mensi —
presnéji je na Mésici 16,6 % zemské gravitace. Mésic je jedinym mistem ve vesmiru, kam kromé
Zemé vstoupili lidé. (Earth's Moon, 2021)

4.1 Vznik Mésice

Védci se do dnedniho dne Uplné neshoduiji, jak Mésic vlastné vznikl. Napfiklad védci z NASA pracuji
s hypotézou, ze Mésic vznikl asi pred 4,5 miliardami let, kdyz do Zemé narazila planetka zhruba o
velikosti Marsu. Néraz zpUsobil uvolnéni obrovské masy zhavé hmoty do vesmiru, z niz se pfiblizné
po sto letech stal zaklad Mésice. Tuto teorii potvrzuji také materidly, které byly zajiStény misi
Apollo. (What Is The Moon?, 2022)

Mésic byl po svém vzniku pokryt rozzhavenym magmatem. Jakmile magma vychladlo, utvofil se
na Mésici hladky povrch. Tento stav ale asi pred 4,3 miliardami let narusil naraz jednoho z kamena
ve slunecni soustavé do jizniho pdélu Mésice. Diky ndrazu vznikl na Mésici jeden z nejvétSich
krater( v celé slunecni soustavé — krater Aitken, ktery méri pres 20 km do hloubky a pres 2 000
km na délku. (VIDEO: 4, 5 MILIARD LET HISTORIE MESICE VE TRECH MINUTACH, 2012)

4.2 Vyzkum Mésice a prvni lidé na Mésici

Meésic byl predmétem rdznych zkoumani jiz od cas starovéku. Kolem roku 450 pf. n. I. pfisel
filozof Anaxagoras s myslenkou, Ze Mésic odrazi slunec¢ni svétlo. Aristarchos zbavil télesa mimo
nasi planetu bozské nedotknutelnosti a zaslouzil se o jejich zkoumani. Pokusil se zméfit velikost
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Meésice a Slunce a zarovenn méfil jejich vzdalenost od Zemé. Dosel k vysledku, Ze Slunce je asi
19krat dal nez Mésic (ve skutecnosti je vzdaleno asi 380krat dal). (ARISTARCHOS, 2022)

Ve stfedovéku lidé zacali uznavat, ze tvar mésice je zfejmé kulovy. Zacatkem 17. stoleti sestavil
Galileo Galilei, matematik a astronom, vlastni dalekohled, kterym objevil tzv. Galileovy mésice a
vyvratil mylnou predstavu, Ze vSe ve vesmiru krouZi kolem Zemé. Galileo ddle pozoroval také
Meésic, kde se soustfedil na lunarni kratery. Diky tomuto pozorovani vyvratil, ze by Mésic mohl mit
tvar dokonalé koule a také vytvofil jednu z prvnich map Mésice. (Nejvétsi objevy starovéku a
stfedovéku: Od arabské vzdélanosti k Newtonovi (2.), 2017)

Zkoumani  Mésice  pokraCovalo i vndasledujicich letech. Vroce 1753  obijevil
Ruder Josip Boskovi¢ neexistenci atmosféry na Mésici. V roce 1853 vytvofil Wilhelm Beer spole¢né
s Johannem Heinrichem von Madlerem kompletni mapu Mésice. V 19. stoleti se uvazovalo o tom,
Ze by na Mésici mohla byt vegetace.

Nejvétsi pokrok, co se vyzkumu Mésice tyce, byl ve 20. stoleti, v priabéhu studené valky mezi USA
a Sovétskym svazem. Jako prvni vyslal na obéznou drahu Zemé umélou druzici Sovétsky svaz,
ktery taktéz poslal do vesmiru prvniho Clovéka, Jurije Gagarina. Spojené stdty za Sovétskym
svazem zaostavaly a na obéznou drahu vyslaly satelit s ndzvem Explorer aZ o Ctyfi mésice pozdéji.
John Glenn byl prvnim Ameri¢anem, ktery se dostal do vesmiru. Stalo se tak ale az o necely rok po
Juriji Gagarinovi. (Pro¢ Sovéti nepfistdli na Mésici? Vesmirny zavod ovlivnil i nejnicivéjsi vybuch
v historii, 2021)

Vse se ale obratilo v cervenci roku 1969, kdy se Americanim podafilo Uspésné pristat na Mésici
s lidskou posadkou. Sovétsky svaz se i pres svou zacatecni prevahu nikdy na Mésic s lidskou
posddkou nepodival a historici dodnes diskutuji o tom, pro¢ tomu tak bylo. Za neuspéchem
pravdépodobné stoji hned nékolik faktorl, napf. neustdlé soupereni konstruktérd Koroljova,
Glugka a Celoméje nebo vlazna podpora kosmického programu ze strany sovétské armady, kterd
do velké miry rozhodovala o financich. (Pro¢ Sovéti nepfistali na Mésici? Vesmirny zdvod ovlivnil i
nejnicivéjsi vybuch v historii, 2021)

Mezi polovinou 60. a 70. let probéhlo na Mésici 65 pristani, poslednim z nich byl let Luny 24 v roce
1976. Nasledné ale zdjem o cestovani na Mésic pominul. SSSR se vice zaméfil na Venusi, zatimco
USA na program Space Shuttle a na Mars.

V roce 1990 vyslalo na Mésic sondu Hiten Japonsko, které se timto krokem zapsalo do historie
jako treti zemé, ktera vyslala vlastni sondu na obéznou drdhu kolem Mésice. V roce 2007 vyslalo
Japonsko smérem k Mésici sondu Kaguja s podrobnéjsSim védeckym programem. (KAGUYA
(SELENE), 2022)

ESA (European Space Agency) se do prizkumu Mésice zapojila vyslanim sondy SMART-1, ktera
obihala Mésic mezi roky 2004 a 2006 a nasledné umysIné narazila na povrch Mésice. Zdmérem
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bylo studium materidlu v misté dopadu. O Mésic se nasledné zacaly zajimat také Cina a Indie,
které taktéz vyslaly své sondy.

5 Organizace olympijského hnuti

Olympijské hry jsou organizovany Mezinarodnim olympijskym vyborem (,MOV*) jiz od prvni
moderni olympiddy. Tato organizace by ovSem pofadatelstvi nezvladla sama, a proto existuji dalsi
komise a vybory, které se na organizaci podileji. Patfi mezi né Mezindrodni sportovni federace
(,MSF“) a Narodni olympijské vybory (,NOV“). Tyto 3 hlavni organizace doplfiuje organizacni
vybor olympijskych her.

5.1 Mezinarodni olympijsky vybor

Mezindrodni olympijsky vybor byl zalozen roku 1894, kdy se jeho predsedou stal Demetrius
Vikelas. Jedna se o neziskovou mezinarodni nevladni organizaci. Tento vybor nyni sidli ve
Svycarském mésté Lausanne a je zodpovédny za organizaci olympijskych her. Jeho ulohou je
dohlizet, podporovat a monitorovat organizaci her a zajistit, ze vSe je tak jak md. Jednd se o
nejvyssi fidici organ. Jeho cilem je také Sifit olympismus.

Olympismus je Zivotni filozofii, povznasejici a vyvazené spojujici v jeden celek zdatnost téla, vile a
ducha. Spojenim sportu, kultury a vychovy usiluje olympismus o vytvoreni zplsobu Zivota,
zalozeného na radosti z vynaloZzeného Uusili, na vychovné hodnoté dobrého prikladu a na
respektovani zakladnich univerzalnich etickych principl. (Olympijska charta 2007)

vevs

predstavitelé Mezinarodnich sportovnich federaci (IF) nebo mezinarodnich organizaci uznanych
MOV.

Olympijské hnuti predstavuje svornou, organizovanou, vSeobecnou a trvalou cinnost vsech
jednotlived a uskupeni inspirovanych hodnotami olympismu, uskutec¢riovanou pod vedenim
M.O.V. jako nejvyssiho organu. Je rozSifeno na péti kontinentech. Jeho vyvrcholenim je Ucast
sportovcl z celého svéta na velkém sportovnim festivalu — na olympijskych hrach. Jeho symbolem
je pét propojenych kruht. (Olympijska charta 2007)

Mezinarodni olympijsky vybor ma hned nékolik cill, jako napfiklad:
- podpora organizace, vyvoje a koordinace sportu a sportovnich soutézi
- boj proti jakékoli formé diskriminace, ktera by ovliviiovala olympijské hnuti
- podpora fair play ve sportu
- boj proti dopingu
- zvySovani povédomi o problémech Zivotniho prostredi
- podpora Zen ve sportu
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5.2 Mezinarodni sportovni federace

Mezinarodni sportovni federace, jako napfiklad Mezinarodni tenisova federace nebo Mezinarodni
federace ledniho hokeje, jsou organy, které fidi dané sportovni odvétvi. Jsou zodpovédné za
organizaci velkych turnaji a soutézi, dale také napfriklad urcuji pravidla.

5.3 Narodni olympijské vybory

Narodni olympijské vybory, kterych je pres 200, maji za ukol vybrat sportovce, ktefi budou
reprezentovat jejich narod.

Narodni olympijsky vybor (NOV) ma dle Olympijské charty rozvijet a Sifit olympijské idedly a
zastupovat a zabezpedovat Ucéast dané zemé na olympijskych hrach. Na zakladé uznani
Mezindrodnim olympijskym vyborem je jedinym subjektem opravnénym fidit olympijské hnuti
v dané zemi. NOV haji zdjmy sportu dané zemé. Vyviji vefejné prospésnou cinnost ve prospéch
sportu dané zemé a zejména svych Clend. V této cinnosti spolupracuje se vsemi sportovnimi
subjekty. (Olympijska charta 2007)

5.4 Financovani a marketing olympijského hnuti

Marketing olympijského hnuti ma za dkol vytvaret ptijmy a ziskdvat nejen financni zdroje. Tyto
prijmy jsou dale rozdéleny do 2 skupin — 90 % celkovych pfijmi MOV rozdéluje mezi narodni
olympijské vybory, mezindrodni sportovni federace a organizacni komisi olympijskych her. Tyto
pfijmy slouZi nejen k financovani olympijskych her, ale také pro financovani sportu mimo OH a pro
rozvoj atletll. Zbylych 10 % pfijm{ si MOV ponecha na uhrazeni provoznich naklada.

Olympijsky marketing ma na starosti Mezinarodni olympijsky vybor a zaméfuje se predevsim na
tyto ukoly (Olympic marketing fact file, 2021):

- generovat pfijmy, které maji byt rozdéleny mezi celé olympijské hnuti — vietné
organizacniho  vyboru olympijskych her, narodnich olympijskych vybor,
mezinarodnich sportovnich organizaci a dalSich uznavanych mezindrodnich
sportovnich organizaci — a poskytovat finanéni podporu sportu v rozvijejicich se
zemich

- stavét na uspésnych Cinech organizaénich vybor( olympijskych her, aby se eliminovala
potreba znovu vytvaret marketingovou strukturu s kazdou olympiddou

- zajistit, aby olympijské hry mohl zaZit maximalni pocet lidi po celém svété, a to
predevsim prostrednictvim vysilani

- chranit a sdilet spravedinost, ktera je nedilnou soucasti olympijskych ideal(

- kontrolovat a omezovat komercializaci olympijskych her

- vytvaret a udrzovat dlouhodobé marketingové programy

- zajistit podporu olympijskych marketingovych partner(i co se propagace olympijskych
ideall tyce
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Marketing olympijského hnuti ma v soucasnosti pét financ¢nich zdrojd, ze kterych ziskava finance
na poradani her. Mezinarodni olympijsky vybor zajistuje dva prostfedky — TOP program a vysilaci
prava. Dalsi tfi prostfedky, coz jsou prodej vstupenek, prodej licenci a zajistovani domacich
sponzorl, maji na starosti samotni organizatofri jednotlivych her.

5.4.1 TOP program

V roce 1985 byl Mezindrodnim olympijskym vyborem zaloZzen marketingovy TOP program, ktery
umoznuje nadndrodnim spolec¢nostem sponzorovat olympijské hry. Dlvodem pro vznik tohoto
programu bylo zajiSténi spoluprace se sponzory na delsi ¢asové obdobi s moznosti prodlouzeni
spoluprace. TOP program ma pouze limitované mnoiZstvi sponzord, a to zdlvodu, aby se
zabranilo nekontrolované komercializaci. To je velkou vyhodou i pro samotné spole¢nosti, protoze
byt soucasti TOP programu je néco velice unikatniho a exkluzivniho. (The Olympic Partner
Programme, 2021)

Mezindrodni olympijsky vybor jako takovy nema pravo provadét jakékoli marketingové aktivity
v dané zemi bez povoleni narodniho olympijského vyboru. U projektu se tedy predpokladd, ze se
k nému zemé dobrovolné pfihlasi a uzavifou s mezinarodnim olympijskym vyborem smlouvu, diky
které poskytuje ndrodni olympijsky vybor Uzemi mezindrodnimu olympijskému vyboru. Narodni
olympijsky vybor tedy dobrovolné ustoupi od nabizeni marketingovych projektd firmam na
lokdlnim trhu. To je poté kompenzovdno Mezindrodnim olympijskym vyborem pti rozdélovani
prijma.

Partnefi programu TOP maji také nékolik vyhod. Mohou vyuzit vSechny olympijské symboly, pravo
na primou reklamu nebo ocenéni podpory v ramci Sirokého programu. (Case study: THE TOPS
PROGRAMME, 2021)

Finanéni prostfedky od spolecnosti z programu TOP jsou nasledné prerozdélovany Mezindrodnim
olympijskym vyborem. Priblizné 50 % ze vSech prostredk( ziskaji organizacni vybory olympijskych
her konanych v daném olympijském obdobi a narodni olympijské vybory zemi, které danou
olympiddu poradaji. DalSich 40 % se rozdéli mezi zucastnéné narodni olympijské vybory. Tyto
prostiredky jsou vyuZity na pripravu sportovcd, ktefi svou zemi na olympiadé reprezentuji. Zbylych
10 % z(stava Mezinarodnimu olympijskému vyboru. (Case study: THE TOPS PROGRAMMIE, 2021)

Mezi nejstarsi ¢leny TOP programu patfi spole¢nosti Visa, Coca-Cola, Kodak a Panasonic, které
byly soucasti tohoto programu jiz v letech 1985-1988. (The Olympic Partner Programme, 2021)

5.4.2 Vysilaci prava

O sledovani olympijskych her je obrovsky zajem — napfiklad hry v Tokiu v roce 2021 sledovalo pres
tfi miliardy lidi po celém svété. Veskera televizni prava k olympijskym hram vlastni Mezinarodni
olympijsky vybor, kterému prava generuji obrovské zisky. Mezinarodni olympijsky vybor je
zaroven zodpovédny za vydavani licenci jednotlivym televiznim poskytovatelim. Jeho snahou je

vvvvv
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rdznymi druhy médii, aby mél kazdy divak na svété moznost sledovat olympijské hry. (OLYMPIC

MARKETING FACT FILE: 2021 Edition, 2021)

Prvni odvysilané hry byly letni olympijské hry v Berliné v roce 1936 a nasledné letni olympijské

hry v Londyné v roce 1948. Obé olympiddy byly vysildny pouze v jedné zemi. K velké zméné doslo

vroce 1956, kdy se zimni olympijské hry v Cortiné odvysilaly v celkem 22 zemich. Koncem 20.

stoleti se hry vysilaly ve vice nez 200 zemich po celém svété.

Prodej vysilacich prav poskytl olympijskému hnuti bezpeénou financni zakladnu. Po vice nez tfi

dekddy generuje toto odvétvi olympijskému hnuti nejvétsi obnos penéz. Napftiklad na letnich

hrach v Riu v roce 2016 vydélalo olympijské hnuti prodejem televiznich prav 2,868 miliont dolard.
(OLYMPIC MARKETING FACT FILE: 2021 Edition, 2021)

Tabulka 1 - Prijmy z prodeje vysilacich prav

BROADCAST REVENU HISTORY: OLYMPIC GAMES

Olympic Games

Broadcast Revenue (in USD millions)

Rome 1960 1.2
Tokyo 1964 1.6
Mexico City 1968 9.8
Munich 1972 18
Montreal 1976 35
Moscow 1980 88
Los Angeles 1984 287
Seoul 1988 403
Barcelona 1992 636
Atlanta 1996 898
Sydney 2000 1,332
Athens 2004 1,494
Beijing 2008 1,739
London 2012 2,569
Rio 2016 2,868

Zdroj: Vlastni zpracovani - (OLYMPIC MARKETING FACT FILE: 2021 Edition, 2021)
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5.4.3 Prodej vstupenek

Dalsim zdrojem pfijm0 je prodej vstupenek. Ten je ale vreZii jednotlivych poradatell a
Mezinarodni olympijsky vybor s prodejem pouze pomdha. Hlavnim cilem prodeje je zajistit co
nejvétsimu moznému poctu lidi zaZit ceremonidly a soutéZe olympijskych her naZivo. Druhym
cilem je generovat potfebné pfijmy na podporu poradani olympijskych her. Tyto cile se
v poslednich letech dafi Uspésné plnit.

Mezindrodni olympijsky vybor pracuje na stanoveni cen vstupenek tak, aby vyhovovaly Siroké
Skale ekonomickych podminek verejnosti a aby byly v souladu s domdacimi cenami za ostatni velké
sportovni udalosti. Zisk z prodeje vstupenek putuje z95 % ksamotnym organizdtorim her,
zbylych 5 % dostane Mezinarodni olympijsky vybor. (OLYMPIC MARKETING FACT FILE: 2021
Edition, 2021)

5.4.4 Licencing

Licencing tvofi jednoznacné nejmensi zdroj pfijmu, presto je ale velice dllezity. Licencing ma za
ukol vytvofit hmatatelné spojeni s olympijskymi hrami a olympismem, a to prostfednictvim
merchandisingovych programu, které zvysuji hodnotu znacky a dobré jméno. Cilem je propagovat
znacku Olympiady nejen béhem samotnych her, ale také v obdobi mezi hrami. Globalni licenéni
strategie MOV je rozdélena do tfi hlavnich programa. (OLYMPIC MARKETING FACT FILE: 2021
Edition, 2021)

Prvnim programem je olympijska kolekce, kterd je zamérena predevsim na mladé lidi. Jejim cilem
je zaujmout prostrednictvim autentickych a vysoce kvalitnich produkt(, jako je sportovni vybaveni
nebo hracky. Cilem tohoto programu je zaujmout sportovni nadsence a lidi s aktivnim Zivotem.
(OLYMPIC MARKETING FACT FILE: 2021 Edition, 2021)

Dalsim programem je kolekce Olympic Heritage, coZ by se ve volném prekladu dalo preloZit jako
,Shirka olympijského dédictvi“. Tuto kolekci vyviji MOV s cilem oslavit uméni a design predeslych
olympidd. Cilovou skupinou tohoto programu jsou nadsenci a kazdy, kdo by chtél vlastnit kus
olympijské historie. (OLYMPIC MARKETING FACT FILE: 2021 Edition, 2021)

Program olympijskych her je poslednim programem. Tento program vyviji Organizacni vybor
olympijskych her v kazdé hostitelské zemi a jeho cilovou skupinou jsou fanousci, ktefi bud navstivi
olympijské hry, nebo ktefi je sleduji zdomova a chtéji si pofidit suvenyr na pamatku danych her.
(OLYMPIC MARKETING FACT FILE: 2021 Edition, 2021)

6 Predstaveni olympijskych her

Olympijské hry jsou mezinarodni sportovni udalosti, ktera vznikla jiz ve starovékém Recku.
V minulosti se her mohli zucastnit pouze zavodnici samatérskym statusem, ale v 80. letech
minulého stoleti byly hry zpfistupnéni i profesiondlnim sportovciim. Antické olympijské hry
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zahrnovaly pouze letni sporty, které jsou v soucasnosti na programu letnich olympijskych her.
Vroce 1924 pribyly také zimni sporty, pro které vznikla zimni olympiada. Olympijské hry jsou
jednou z nejsledovanéjsich sportovnich udalosti na svété. (Olympic Games, 2020)

6.1 Prvni antické olympijské hry

Antické olympijské hry byly ndbozenskou a sportovni uddlosti, kterd se datuje az do roku 776 pf.
n. . (Welcome to the Ancient Olympic Games, 2022) Hry se konaly ve starofecké Olympii,
posvatném misté, které dostalo své jméno podle sidla feckych bohl. Olympie se nachazi na
poloostrové Peloponés a prvni zminky o osidleni pochazi ze 2. tisicileti pf. n. I. Poutnici zde
puvodné uctivali boha Dia a jeho manzelku, krdlovhu nebes Héru. Olympie byla nesmirné
bohatym a mocnym méstem a nepatfila pod vliv Zddného z feckych statll — byla uzemim pod
ochranou boht.

Hry byly ndboZzenskym festivalem, konaly se na pocest boha Dia a slouzily jako doplnéni
k ndboZzenskym privodim nebo divadelnim hram. Jejich presny plvod je nejasny, coz dalo
prostor pro vznik nékolika bajim a mytim. Nékteré uvadéji, Zze je zakladatelem her sam Zeus,
podle jinych byl zakladatel Ditiv syn Héraklés ¢i Diliv vnuk Pelops.

Prvni oficialni zaznam o konani her pochdzi z roku 776 pf. n. I. Toto datum je brano spise jako
orientacni, jelikoZz néktefi tvrdi, Ze hry zapocaly uz v 9. stoleti pf. n. |. Jini se domnivaji, Ze prvni
antické olympijské hry probéhly jiz vroce 700 pf. n.l. Proto je tedy datum kondni prvnich her
neznamé. Olympijské hry v roce 776 pt. n. I. trvaly pouze jeden den a mély pfevdiné ndbozensky
vyznam. Jako prvni byly pfindSeny obéti bohlim. Poté se soutéZilo v jediné discipliné — v béhu na
délku jednoho stadia (jedna se priblizné o délku 190 metr(). Vitézem se stal fecky kuchar Koroibos
ze Slidy. (Antické olympijské hry, 2022)

6.2 Vyvoj olympijskych her v antice

Olympiada se konala kazdé ctyrfi roky az do roku 393. Hry se postupné vyvijely a rozsirovaly.
K béhu pribyly dalsi discipliny, jako naptiklad skok, box, hod, wrestling nebo zavody vozl. Do
Olympie se sjizdély slavné osobnosti z celého Recka, aby si tuto udalost nenechaly ujit. Béhem her
byl na celém Gzemi Olympie vyhlasen klid zbrani — mir ekecheiria. Tento mir trval 3 mésice, aby
byl prostor na ptipravu atletl, na usporadani her a na ndvrat delegaci zpatky domu. Na rozdil od
dnesni Olympiddy se oslavoval pouze vitéz, druhé a treti misto nebylo brano jako Uspéch.
Sportovci neméli ani zddné uniformy, jako to zndme dnes. Béhem her zavodili nazi, aby tim ukazali
svou silu a svalnatou postavu Diovi. (Five Things You Didn’t Know About the Ancient Olympics,
2021)

Zavody nebyly uréeny véem, her se sméli U¢astnit pouze Rekové (pozdéji i Makedonci a Rimané) a
ve velké vétsiné se jednalo o vojaky. Otroci, cizinci a Zeny se her Ucastnit nesméli, a to ani jako
divaci. Toto pravidlo oviem mélo vyjimku — majitelé voz( byli také prohlaseni za vitéze a vozy
mohly vlastnit i Zeny. Kyniska, dcera spartanského kréle, se diky této vyjimce jako majitelka
vitézného vozu stala vitézkou dokonce dvakrat. (Welcome to the Ancient Olympic Games, 2022)
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Od 4. stoleti pr. n. . zacalo byt bézné, Ze se sportovci specializovali na jednu disciplinu (nej¢astéji
zapaseni a box) a stavali se z nich profesionalni sportovci. Specializace na dané discipliny ovsem
existovala jiz dfive a dlikazem toho byl napfiklad jeden z nejslavnéjsich vitéz(i Milén z Kroténu,
ktery se her ucastnil jako zapasnik.

Za pribéh her byli zodpovédni Hellanodikové. (Hellanodikai: ancient Greek Olympic official, 2021)
Resili nejen administrativu, ale byli zaroveri rozhod¢i a vitéziim zavodd predavali odmény. Vitéz
ziskal tzv. kotinos, neboli vénec z posvatné olivy, ktery byl upleten z olivovniku u Diova chramu.
Na pocest vitézl byla zhotovena také jejich socha, ktera byla umisténa pfimo v Olympii. Vitéz mél
pravo stejnou sochu umistit ve svém rodném mésté. DalSi odmény ziskal sportovec po pfijezdu
domu. Olympijsky vitéz totiz ziskal slavu nejen pro sebe, ale i pro jeho rodné mésto. Pro vitéze
bylo usporadano velkolepé uvitani a dané mésto na jeho pocest usporadalo hostinu. Po vitézi byly
napfiklad pojmenovany budovy a ziskal tim mnoho vyhod. Také ziskal mnoho materialnich dar( a
mél zajisténou bezplatnou stravu do konce jeho Zivota.

Oblibenost her zac¢ala upadat ve 2. stoleti pt. n. I, kdy Rim ovladl Recko. Mezi 1. - 3. stoletim n. I.
hry opét zacaly nabyvat na popularité, a to i diky postoji Fimskych cisar(. Her se Gcastnili sportovci
z celé fimské fise a hry byly opét velice popularni. Po pfijeti kfestanstvi ve 4. stoleti byly
olympijské hry, stejné jako vsechny pohanské slavnosti, zakazany. (Antické olympijské hry, 2022)

6.3 Prvni pokusy o obnoveni olympijskych her

O obnoveni olympijskych her se po vice nei 15 stoletich pokouselo Recko, které se v roce 1830
stalo samostatnych statem. Jednim z prvnich pfinos tamni vlady byl pokus o organizaci her a
tradic spojenych s nimi. Hry se ale musely prfesunout do hlavniho mésta, do Atén, protoze uzemi
Olympie bylo pokryto bahnem a mocaly.

Zhruba ve stejné dobé nad obnovenim her pfemysleli také Anglicané. Anglie, ktera v 18. a 19.
stoleti byla ekonomickou i politickou velmoci, se o rozvoj moderniho sportu zaslouZila nejvice.

Nebyli to ani Rekové, ale ani Angli¢ané, kdo hram vratil jejich davnou slavu. Nejvice se o jejich
,Znovuzrozeni“ zaslouzil Pierre de Coubertin, pedagog a historik, ktery se o to snazil jiz vroce
1892 na zasedani Unie francouzskych atletickych sportl v PafiZi. Jeho navrh se ovsem nesetkal
s Uspéchem a byl prevainou vétsinou ignorovdn. Coubertin se ale nevzddval a o 2 roky pozdéji,
v Cervnu 1894, zorganizoval opét v Pafizi mezinarodni Kongres pro obnoveni olympijskych her.
Kongresu se ucastnilo celkem 79 delegétd z 12 zemi. Ce$i mezi nimi nebyli. Coubertin zde navrhl
sv(j plan na obnoveni olympijskych her, ktery kongres 20. ¢ervna 1894 odsouhlasil. O 3 dny
pozdéji se odsouhlasilo sloZeni fidiciho organu — tedy Mezindrodniho olympijského vyboru.
Coubertin se stal jeho generalnim tajemnikem. Kongres urcil misto kondni prvnich OH a
symbolicky zvolil fecké Atény. Dale také urcil, které sporty na hrach budou a kdo se jich bude moci

zucastnit.
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Pierre de Coubertin si dal za cil, aby Olympijské hry nebyly jen o sportovnich vykonech, ale aby
mély hlubsi vyznam. Jednim z jejich ukol( bylo stmelit sportovce rGznych odvétvi na mezinarodni
Urovni a smazat hranice mezi sportovnimi disciplinami. Po vzoru antickych olympijskych her se
inspiroval mnohymi tradicemi. Ponechal stejny nazev, dokonce i ¢tyrlety cyklus. Také si pral, aby
se olympijské hnuti stalo jakymsi symbolem miru a aby upevnilo vztahy mezi narody, po vzoru
ekecheirie. Mnohé véci ale také nahradil. Napfiklad stfidani poradatelskych mést a zemi, cozZ z her
udélalo mezinarodni udalost.

V prvnich novodobych hrach se soutézilo v 9 sportech a 43 disciplindch, ucastnilo se jich celkem
241 sportovcl ze 14 zemi. Hry se konaly od 6. do 15. dubna 1896. Po vzoru antické olympiady se
soutézilo v atletice a mezi dalSimi sporty, které na hrach byly, jsou cyklistika, Serm, strelba, tenis,
plavani, gymnastika, vzpirdni a feckofimsky zdpas. Slavnosti ceremonial se konal na stadionu
Panathinaiko, ktery vznikl jiz v roce 560 pt. n. |. Tento stadion, jehoz kapacita byla 60 000 mist,
hostil také soutéze v lehké atletice, gymnastice, vzpirani a zapase a byl neustale zaplnén.

vvvvvv

vvvvvv

tyce bylo Recko, jeho? sportovci obsadili celkem 10krat prvni misto, 18krat druhé misto a 19krat
tfeti misto. (ATHENS 1896: MEDAL TABLE, 2022)

Celkova cena prvnich olympijskych her byla 3 740 000 drachem. Recky podnikatel Jorgos Averoff
daroval Mezinarodnimu olympijskému vyboru na poraddani her 1 000 000 drachem. Zbylé penize
se vydélaly pomoci prodeje rGznych suvenyrl a prodeje medaili. (A LOOK AT OLYMPIC COSTS,
2022)

Prvni moderni olympidda byla velice Uspésna. Coubertin se po jejim skonceni stal vroce 1896
predsedou Mezindrodniho olympijského vyboru a na této pozici vydrzel az do roku 1925.
Guth-Jarkovsky. Jakmile se prvni cesky zastupce v olympijském vyboru vratil zpét dom( po prvnich
hrach, zacal okamzité s pfipravou na Ucast Ceské delegace na pfisti olympiadé.

6.4 Vyvoj olympijskych her

V poradi druhé olympijské hry se konaly v roce 1900 v PafiZi. Tehdy se jich poprvé Gcéastnila také
vyprava z Cech, ktera pfivezla jednu stiibrnou a dvé bronzové medaile. Poprvé na hrach soutézily
také Zeny. Hry byly rozprostfeny do 5 mésicl a probihaly v dobé Svétové vystavy, kterd byla
mnohem populdrnéjsi. Celkova organizace her byla spiSe pod taktovkou francouzské vlady nez
pod vedenim Coubertina a Mezinarodniho olympijského vyboru. Organizace olympiady byla velice
chaotickd a samotni atleti mnohokrat ani nevédéli, Ze se ji Ucastni. Her se i pres vSechny
nedokonalosti zucastnilo témér 1 000 sportovc( z 24 zemi. Byly zde predstaveny nové sporty, jako
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napfiklad fotbal nebo lukostrelba. Veskeré naklady na hry byly zapocéteny do naklad( na poradani
Svétové vystavy.

Od prvnich novodobych olympijskych her uplynulo vice nez 120 let, a stejné tak jako okolni svét, i
hry prosly uréitym vyvojem. Jednou z nejvétSich zmén bylo pfidani zimnich olympijskych her, diky
¢emuz se nyni hry konaji kazdé 2 roky. Dale pfibylo nékolik novych sportd. Vznikly nové
olympijské tradice a pocet sportovcli se mnohonasobné zvysil. Pro télesné postizené sportovce
vznikly paralympijské hry a na olympijskych hrach mladeze startuji sportovci ve véku 14-18 let.
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7 Cile, vyzkumné otazky a ukoly prace

7.1 Cile prace

Cilem této bakalarské prace je zjistit a analyzovat informace tykajici se organizace, financovani,
marketingu, pfijm0 a vydaja kosmickych agentur. Dale také zjistit a analyzovat obecné informace
ohledné Mésice a ohledné organizace a financovani cest na Mésic. Nasledné navrhnout plan na
organizaci olympijskych her, v€etné technickych a financnich aspektd.

7.2 Vyzkumné otazky

- Jak se financuji kosmické projekty?
- Jak zorganizovat a financovat olympijské hry na Mésici?

7.3 Ukoly prace

- Vyhledani informaci z literarnich zdrojd pro zpracovani teoretické casti.

- Analyza vyhledanych zdrojli, které se zabyvaji managementem, marketingem a
kosmickymi projekty.

- Vyhledani informaci z elektronickych zdroju pro zpracovani praktické casti.

- Analyza vyhledanych zdroja.

- NAavrh olympijskych her na mésici po technické a finanéni strance.

|28



PRAKTICKA CAST

29



8 Jmenovani novych cleni MOV

Olympijské hry na Mésici se lisi od nynéjSich olympijskych her v mnoha ohledech a pro tak
specialni udalost by bylo tfeba jako prvni krok jmenovat novy Mezinarodni olympijsky vybor.

Nové sestaveny MOV by se mél skladat nejen z nynéjsich clenl, ale jeho fady by mély byt
rozsifreny také o lidi, co by mohli pomoci s organizaci her pravé na Mésici. Mezi ¢leny by méli byt
také lidé z kosmickych agentur, napfiklad z NASA nebo ESA. Jedna z nejvétSich vyzev usporadani
her je napfiklad odlisna gravitace Mésice. Déle také vystavba zazemi, sportovist a doprava nejen
sportovcl a jejich realizacnich tymdQ, ale i materialu. Mezi dalSimi novymi ¢leny by se méli objevit
lidé ze soukromych spolecnosti zabyvajicich se vyvojem raket a dopravou do vesmiru, jako jsou
SpaceX nebo Blue Origin. Pro Uspésné usporadani her je jmenovani téchto ¢lend klicové.

9 Priprava a vliv na atlety

Vétsina sportovct na olympijskych hrach déla svij sport od velice brzkého véku. Tito atleti trénuji
témér kazdy den a jsou zvykli na podminky nasi planety, nikoli na podminky Mésice. Musel by
proto byt vymyslen zpUsob, jak atlety pfipravit na podminky, které by na né cekaly na Mésici.
Zaroven by bylo pochopitelné, kdyby se néktefi atleti olympiddy rozhodli nezicastnit. Nékteri
z nich by se mohli obavat o své zdravi, jini by zase byli pfesvédceni, Ze by jejich vykon na Mésici
nebyl tak dobry. At uz by byl jejich divod jakykoli, ic¢ast na téchto specialnich OH by byla
dobrovolnd, stejné tak jako na vSech ostatnich hrach. Nikdo by tedy nebyl nucen do
reprezentovani.

9.1 Priprava atleti

Lidem trvd az 2 roky, nez se stanou kvalifikovanymi astronauty a museji projit naro¢nym
tréninkem. U sportovc( by doba pripravy byla pravdépodobné jesté o néco delsi. Sportovci by
také museli projit uréitym tréninkem, aby se co nejvice zarucilo jejich bezpeci. S timto vycvikem by
mohla pomoc americkd NASA a dals$i vesmirné agentury. Bezpecnost lidi by béhem celého
projektu méla byt na prvnim misté, a to i za cenu vyssSich nakladd za vycvik a za vyzkumy, které by
odhalily, jak moc nebezpecné je sportovat mimo nasi planetu. Zarovert by museli atleti zadit
sportovat v co nejpodobnéjsich podminkach, které by na né ¢ekaly na Mésici. Tento typ tréninku
by mohl byt simulovdn na Zemi a atleti by se poprvé dostali na Mésic az béhem samotnych her,
kde by méli pouze omezeny cas na pripravu. Musela by byt vyvinuta a postavena specialni
simulacni centra presné pro tuto udalost a bylo by nutné tato centra zprovoznit nékolik let pred
usporadanim OH.

|30



9.2 Zdravotni cast

Také by musel byt peclivé sledovan jejich zdravotni a psychicky stav. Dlouhodoby pobyt na Mésici
zatim neni nijak hluboce prozkoumany a neni zjisténo, jaky by mél na lidi vliv. Pfiprava sportovci
by musela probihat pod dohledem odbornik(, ktefi by na denni bazi atlety kontrolovali. Tyto
kontroly by byly provadény u vSech atletd. Tésné pred odletem na Mésic by byly zavedeny pfisné
zdravotni prohlidky a kdo by prohlidkou neprosel, nemohl by se her Gcastnit.

| béhem samotnych olympijskych her by byli sportovci pod dohledem specialisti. Na Mésici by
musel byt k dispozici standartni tym zdravotnikd, ktery by ale byl mnohem vétsi nez je tomu na
jinych olympidadach. Na Mésici by musela byt postavena specidlni provizorni nemocnice, aby se
v pfipadé zranéni mohla poskytnout prvni pomoc jiz zde a nemuselo se ¢ekat na pfevoz na Zemi. |
po prijezdu atletli by musel byt jesté delsi dobu sledovan jejich zdravotni a psychicky stav.

10 Doprava

Doprava materidlu a lidi na Mésic je v dne$ni dobé velice nakladnd. Agenturu NASA stalo vypravit
do vesmiru 1 kg materialu v letech 1970-2000 zhruba 54,500 dolarli. V dnesni dobé je cena
mnohem mensi, a to 1,410 dolar( za kilogram, diky raketé Falcon Heavy, ktera patfi spolecnosti
SpaceX. (Life in 2050: A Glimpse at Space in the Future - Part ., 2021) Pokud by tento trend
pokracoval i naddle a cestovani na Mésic by bylo postupem ¢asu vyrazné levnéjsi, mohl by byt
navrhnut plan, kdy by vesmirné agentury rakety navrhly a zrekonstruovaly za své penize. To by
z téchto spolecnosti udélalo velice duleZité sponzory a olympijské hnuti by usetfilo penize za vyvoj
a vystavbu raket. Olympijské hnuti by poté platilo pouze palivo a udrzbu raket béhem her.

Pro potrebu olympijskych her na Mésici by bylo tfeba vyvinout nové typy raket, ktery by byly vétsi
a byly by schopny lidi na Mésici i ubytovat. Tyto typy raket by mohly byt vyvijeny experty z celého
svéta, ktefi by pracovali na spole¢ném projektu. Na této spoluprdci by se mohli podilet napfiklad
lidé z NASA, SpaceX, Blue Origin, ESA a podobné. Kli¢ovou otazkou by bylo, co by se s raketami
stalo po skonceni her. Bud by se vymyslené navrhy sdilely mezi témito spole¢nostmi, nebo by
jedna z nich vyplatila vSechny ostatni a rakety by si pfivlastnila pouze pro své ucely.

Dalsi moznosti je zadat tento projekt jednotlivym spolec¢nostem, které by rakety navrhly a pro
ucel her by je pouze propujcily. Navrhy by si mohly nechat patentovat. Tyto rakety by jim po
skonceni her zistaly a mohly by byt pouzivany znovu.

11 Struktura her

Olympijské hry na Mésici by byly velice naro¢né na organizaci také z pohledu struktury a formatu
her. Od roku 1992 se zimni a letni olympijské hry pravidelné stfidaji po dvou letech. V pfipadé
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olympiddy na Mésici by ale bylo tfeba format upravit, a to tak, ze by se usporadaly nové Mési¢ni
olympijské hry, kde by byly sporty jak z letni, tak zimni olympiady. Bylo by to poprvé v historii, kdy
by se konaly zimni i letni olympijské hry v jednom terminu a na jednom misté. Zaroven by doslo
ktomu, Ze by se pauza mezi hrami prodlouzila na ¢tyfi roky. To by znamenalo, Zze kdyby se
olympijské hry na Mésici konaly v roce 2050, posledni olympijské hry pfed témito hrami by se
konaly v roce 2046.

11.1 Délka a termin

Posledni zimni olympijské hry v Pekingu v roce 2022 a posledni letni olympijské hry v Tokiu v roce
2021 trvaly 17 dni. Hry na Mésici by se mély stihnout v podobném ¢asovém useku. Kazdy den
navic by vysel finan¢né velice draze a béhem 17 dnd by se mélo stihnout usporadat vsechny
discipliny. Na jednu stranu dojde ke kombinaci zimnich i letnich sport(, ale na druhou stranu
nékteré sporty nebude mozné usporadat. Proto by tato délka mohla byt dostacuijici.

Vymyslet termin pro kondni her by bylo velice naro¢né, vzhledem ke kombinaci letnich i zimnich
sportl. Jednou z nejlepsich variant by bylo usporadat olympiadu zac¢atkem dubna v roce 2050.
Duben se nabizi z toho divodu, Ze uz skoncily sezény zimnich sport(, ale zaroven bude po navratu
¢as na soutéZeni v letnich sportech.

11.2 Kombinace zimnich a letnich OH

Mésicni olympijské hry by mély zkombinovat sporty ze zimni i letni olympiady. Tento format by
prilakal vice divak(i a vzhledem k novému a originalnimu mistu konani by byl vhodnou zménou. Na
Meésici by ale nebylo mozné provozovat vSechny sporty, které se v dnesni dobé na olympiddach
objevuji. At uz kvali dopravé, nebo treba odlisné gravitaci.

Jednou z nejvétSich komplikaci pro kondni zimnich OH na Meésici je doprava snéhu a ledu.
Prepravit totiz potfebné mnozstvi vody pro sporty jako napfriklad ledni hokej, nebo plavani, je
témér neredlné. Misto snéhu by se ale na Mésici mohl vyuzit mési¢ni prach, na kterém by se daly
provozovat urcité zimni sporty. ldedalnim mistem by proto byly lundrni Alpy, pojmenované po
Evropskych Alpach. Lundrni Alpy jsou v uréitych vécech, jako napfiklad ve vySce, podobné tém
Evropskym. A vzhledem k tomu, Ze Evropské Alpy byly jiz nékolikrat déjistém OH, pro¢ by se hry
nemohly odehrat i na Mésici. (Lunar Olympics: If winter Olympic Games were held on the moon,
where would they be? The lunar Alps, of course., 2006) Mezi zimnimi sporty by se tedy mohlo
objevit lyZovani a snowboarding. Naopak rychlobrusleni a ledni hokej by bylo prakticky nemozné
usporadat, vzhledem k faktu, ze by na Mésici nebyl zadny led.

Sporty, které jsou soucasti letnich olympijskych her, by bylo mozné usporadat v krateru Plato,

ktery se nachdzi vedle lunarnich Alp. Mezi témito sporty by nechybély napriklad atletické
discipliny, gymnastika nebo vzpirdni. Ve vodnich sportech by se na Mésici soutézit nemohlo.
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V krateru Plato by se také nachazela olympijska vesnice a veSkeré zazemi nejen pro sportovce a
jejich realiza¢ni tymy, ale také pro novinare, doktory, divaky a vSechny ostatni Ucastniky.

Uprava pravidel vybranych sport(i by byla na misté, vzhledem k odlisnym podminkam. Napfiklad u
disciplin jako hod diskem nebo hod ostépem by se mélo uvazovat nad vyménou nacini — tyto
pomlcky by mohly mit vétsi hmotnost neZ ty, které se pouzivaji na Zemi, vzhledem k odlisné
gravitaci.

v

12 Sportoviste

Stadiony na Mésici by mély byt multifunkéni a mély by byt postaveny tak, aby se na nich mohlo
uskutecnit co nejvice disciplin. Jednou z moznosti by bylo postavit jeden hlavni stadion, kde by se
uskutecnila prevaina vétsina soutézi. Tento stadion by ale nemél klasickou strukturu a jeho
pladorys by pripominal pismeno U. Atleticky oval pro béh by byl postaven, ale stadion by nebyl
z jedné strany uzavren. Tento navrh by byl prakticky pro nékteré atletické sporty, jako napfriklad
hod ostépem. Stadion by se také dal vyuzit pro sporty jako napriklad vzpirani, lukostielba, hazen3,
Serm nebo trampolina. Tyto sporty jsou obvykle v jinych budovach, nicméné z finan¢niho hlediska
by bylo nejprakti¢téjsi i tyto discipliny presunout na hlavni stadion. Pro olympiadu by musely byt
vyvinuty specidlni skafandry, které by byly mnohem mensi, leh¢i a odolnéjsi, neZ jsou ty soucasné.
Diky nim by bylo moZné sportovat na venkovnim stadionu.

Nékteré zimni discipliny, konkrétné lyzovani a snowboarding, by se konaly v lundrnich Alpach. Pro
alpské lyzovani, skoky do dalky, nebo trfeba freestylové discipliny by byla postavena tribuna
podobnd tém, které se vyuzivaji i vdnesni dobé, tedy pouze tribuna u dojezdu. U sjezdu a obfiho
slalomu by navic byly pridany také tribuny podél trati, aby divaci vidéli i ostatni Useky.

13 Zazemi

Kromé stadion( by se na Mésici muselo vymyslet i nékolik dalSich staveb, jako napfiklad pristavaci
a vzletova plocha, jednoduchy dopravni systém, zdravotni stfedisko, jidelny, tréninkova centra a
predevsim ubytovaci plochy pro veskeré navstévniky Mésice.

13.1 Ubytovani

Ubytovani pro lidi na Mésici by mohlo byt vyfeseno tak, Ze by zUstali vraketach, ve kterych
priletéli. Na kazdé raketé by byly pokoje, které by byly pro dva az ¢étyfi lidi. V téchto pokojich by
zUstali ubytovani vsichni, at uz atleti, nebo kdokoli jiny. V raketach by muselo byt dostatecné
mnozstvi vody a jidla a skafandry pro vSechny, ktefi se na palubé nachdzeji. To znamen3, Ze by
kazdy dostal vlastni skafandr jiz pfed odletem. Zaroven by rakety mohly byt propojitelné, takze by
se znich po pristani stal jeden celek. Napfriklad ISS (Mezinarodni vesmirna stanice) je takto
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propojena diky modulu Node 1, ktery spojuje americkou a ruskou ¢ast stanice a posadka zde
spolecné ji. (Node 1 (Unity), 2022) V propojeném celku vSech raket by se nachazely také jidelny a
tréninkové prostory, nesméla by chybét ani nemocnice. Technicky by mélo byt mozné dostat se
na vSechny ostatni rakety. Kazdy ¢lovék by ale dostal ptistup pouze do uréitych ¢asti — napftiklad
divaci by neméli moznost vstoupit do oblasti, kde bydli a trénuji atleti a méli by zlstat pouze v jim
uréenych prostorech.

13.2 Doprava na Mésici

Drive byl k pfepravé na Mésici vynalezen mési¢ni rover, a to za Ucelem provozu ve vakuu s nizkou
gravitaci. Diky nému mohli astronauté Apolla prozkoumavat mnohem vétsi oblasti na Mésici. (The
Apollo Lunar Roving Vehicle, 2016) Tyto rovery by mohly byt vyuZity i v budoucnu, nicméné
George Pollock, feditel oddéleni astrodynamiky v Aerospace Corp, tvrdi, Ze vzdu$nd vozidla
mohou byt pro nékteré cesty efektivnéjsi, podobné jako se pro nékteré cesty na Zemi vyuziva
vrtulnik. (The Apollo Lunar Roving Vehicle, 2016)

Pokud by ale na Mésici byly postaveny cesty, po kterych by jezdily rovery a také dalsi vozidla,
ktera by v budoucna byla vyvinuta za Ucelem prepravy lidi a materidlu, bylo by tfeba vymyslet
celou sit dopravnich komunikaci, kterd by musela byt logicky usporadana. Lidé by se potfebovali
prepravovat z raket, ve kterych by byli ubytovani do sportovnich stfedisek. Nemélo by ale byt
postaveno az pfiliS cest, protoze by se jednalo o velice ndkladnou cinnost. Cesty by nutné
nemusely byt postaveny jako na Zemi. Stacilo by upravit terén a vymezit je tak, aby bylo jasné,
kde se nachazeji a v jakém sméru se po nich jezdi. Rovery si sice poradi i s t&zSim terénem, ale pro
pohodli cestujicich by bylo vhodné mit tyto cesty upravené. Dalsim dlivodem pro tvorbu cest jsou

dopravni pravidla. Tim se omezi riziko nehody.

14 Vyuziti v budoucnu

Cestovani na Mésic je dnes velice populdarnim tématem k diskuzi. Néktefi lidé véri, Zze Mésic bude
v budoucnu kolonizovan a lidé na ném budou Zit. Proto by bylo dobré hry zorganizovat takovym
zpUsobem, aby se z nich dalo tézZit i do budoucna. To znamena, Ze napfiklad rakety by nebyly
pouze na jedno vyuziti, ale byly by schopné letét na Mésic znovu. Stejné tak by bylo dobré
zachovat prostifedi, ve kterém se olympiada bude konat, v dobrém stavu i pro budouci uziti.
Olympijské hry, ale také dalsi sportovni nebo kulturni akce, se zde mohou konat opakované.
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15 Financovani a marketing olympijskych her

rd ]

na Mesici

Olympijské hry na Meésici by byly mnohonasobné nakladnéjsi nez olympijské hry na Zemi.
Poradatelské zemé olympijskych her sice investuji nemalé penize do vystavby novych stadiond,
olympijskych vesnic nebo napfiklad do celkového posileni infrastruktury. Na Mésici by se ale
muselo stavét vSe kompletné od zdaklad(i, coZz by stilo mnohonasobné vice penéz nez na
predchozich olympiadach. Velice ndkladnymi polozkami by byla také doprava nebo naklady
spojené s pripravou atletll. Financovani her by se tedy také muselo zménit. Jednim z navrh( je
osloveni novych sponzorli, dalsi variantou je svétova loterie a v neposledni fadé prispévek
zUcastnénych statd.

Kromé jiz existujicich programd by musela byt olympiada na Mésici propagovana také dalSimi
zpUsoby. Jednim ze zplsob( by bylo usporadani celosvétovych kvalifikaénich zavodl pro
amatérské zavodniky. Dalsim zplisobem by mohlo byt naptiklad vytvareni specidlnich reklamnich
spotli nebo poradani rlznych konferenci a sportovnich akci, jejimz cilem by bylo pfiblizit, jak
budou vypadat OH na Mésici.

15.1 Zisk novych sponzori

Olympijské hry v dnesni dobé sponzoruje pouze 13 spoleénosti, které jsou soucdsti TOP programu.
Pro nové poradané olympijské hry by ale bylo zasadni ziskat k nynéjsim 13 sponzorim i dalsi
sponzory, ktefi by ptispéli k usporadani uplné nové sportovni udalosti. Nemuselo by se jednat
pouze o finanéni dary, ale také o konkrétni pomoc napfiklad v dopravé nebo v oblasti vystavby
novych objektl pfimo na Mésici. Spolec¢nosti, ale také jednotlivci, ktefi by hry sponzorovali by byli
zapsani do historie jako ti, ktefi umoznili usporadat jednu z nejsledovanéjSich udalosti historie
lidstva. | pro né by Slo o skvélou reklamu a o obrovské zviditelnéni.

Velice klicovym aspektem by byl zisk sponzora z oblasti dopravy. Jednou z nabizenych moznosti by
byl Elon Musk a jeho spolecnost SpaceX. Musk se snazi o zpristupnéni letl do vesmiru i pro
obycejné lidi a na olympiddu na Mésici by jich bylo mozné prepravit hned nékolik stovek. SpaceX
by mohla pracovat na vyvoji a vystavbé novych typl raket, které by byly schopné pojmout velké
mnozstvi lidi a materialu. Tento projekt by mohl byt financovan pouze spoleénosti SpaceX, jelikoz
tyto rakety by bylo mozné vyuzivat i do budoucna. Musk je momentalné nejbohatSim ¢lovékem na
Zemi, takZze by mohl pfispét i finanénim darem. (THE WORLD'S REAL-TIME BILLIONAIRES, 2022)

Mezi dalsi nové sponzory by se mohl z fad jednotlivcl radit napriklad Jeff Bezos, ktery se stejné
jako Musk fadi mezi nejbohatsi lidi na svété. Bezos pravidelné daruje velké ¢astky penéz na
charitu a snazi se investovat do projekt(, které ,,zméni svét k lepSimu”“. Olympijské hry na Mésici
by jeho pozornosti jisté neunikly a da se o nich Fict, Ze jsou udalosti, ktera jistym zplsobem zméni
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svét. Spolecnost Blue Origin, kterou Bezos vlastni, by taktéZz mohla pomoci, a to podobnou cestou
jako SpaceX.

Dalsimi sponzory by mohly byt spolecnosti zabyvajici se i ostatnimi nezbytné dllezitymi faktory
pro usporadani olympiady mimo nasi planetu, které by napfiklad zprostfedkovaly komunikaci
nebo material, ze kterého by byly postaveny stadiony.

15.2 Svétova loterie

Dalsim ndpadem pro zisk financi a zaroven propagaci her by bylo uspofadani svétové loterie, ve
které by bylo jako vyhra nabidnuto 100 listk(, kde by byl zakomponovan vstup a doprava zdarma.
Kazdy mésic by byl verejné vylosovan jeden vyherce, coz by pti cené 25 dolar( za listek a prodeji
jedné miliardy listk(l vydélalo zhruba 20 miliard dolar( (a to véetné nakladl na tisk a na cestu).
Diky této loterii by zaroven byly olympijské hry na Mésici propagovany a loterie by Castecné
slouZila i jako reklama. (Towards the Olympics on the Moon, 2021)

15.3 Prispévek zticastnénych statl

Vyraznou castku, bez které by hry nebylo mozné usporadat, by tvofil rozpocet sestaveny
z prispévkd kazdého zucastnéného statu. V soucasnosti se penize na poradani olympijskych her
vybiraji pfevazné z verejnych rozpoctli poradatelskych zemi. Tato investice se zemim vyplaci spiSe
z dlouhodobého hlediska, protoZie se jedna o obrovské castky penéz. Od znovuobnoveni
olympijskych her na konci 19. stoleti naklady i vydaje her rapidné rostou a poradatelstvi
olympiady byva financné velice narocné. | z toho divodu postupné ubyva zajem o poradatelstvi.
Naptiklad o hosténi olympijskych her v roce 2024 nakonec soupefila jen 2 mésta — PafiZ a Los
Angeles. (The Economics of Hosting the Olympic Games, 2021) Pokud by ale olympijské hry byly
na Mésici, kazdy stat by prispél urcitym dilem.

Navrh na poradani her na Mésici by mél byt projednan v OSN (Organizace spojenych naroda).
(Towards the Olympics on the Moon, 2021) Jednim z cil(i OSN je rozvijeni pratelskych vztahld mezi
narody a pro organizaci olympiady na Mésici by jisté byla spoluprace cElenskych statl OSN
nezbytna. Olympidda by méla presah az do politickych kruh(l a spoluprace tolika statl najednou
by zcela urcité posilila vztahy mezi vSemi zucastnénymi.

Hlavni otazkou by ovSem bylo, kolik penéz ktery stat prispéje. Jednotny prispévek by vtomto
pripadé neddval smysl, protoze finanéni moznosti kazdé zemé jsou jiné. Nebylo by tedy vhodné
zadat stejnou ¢astku po Spojenych statech americkych a po Mali. Misto toho by bylo jednim
z moznych feseni vybrat od kazdé zucastnéné zemé urcité procento jejich vydaji na obranu a
armadu. (Towards the Olympics on the Moon, 2021) Ukolem olympiddy by bylo mimo jiné
sjednotit vSechny zUcastnéné zemé dohromady a zlepsit mezindrodni vztahy. Tento krok by tomu
vyrazné napomohl.
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15.4 Uc¢ast amatérskych zavodnikd

Na olympiadé mohli v antice soutézZit pouze amatérsti zavodnici. Jakmile se olympijské hry v 19.
stoleti obnovily, soutézili v nich znovu pouze amatérsti zdvodnici. Tato myslenka by mohla byt
Castecné vracena, a to tim zplisobem, Ze by v kazdé discipliné na olympijskych hrach na Mésici
soutézil jeden amatér, a to jak v Zzenské, tak v muzské kategorii. Mezinarodni olympijsky vybor by
usporadal oficidlni kvalifikaéni zavody, ve kterych by mohli soutézit pouze amatérsti zavodnici. Ti,
ktefi by kvalifikaci ovladli, by se mohli zucastnit olympijskych her. Touto cestou by doslo
k propagaci nejen sportu jako takového, ale také k propagaci olympijskych her. Kvalifika¢ni zavody
by se nekonaly najednou, ale postupné. Zacaly by se poradat nékolik let pfed samotnymi hrami.
Takto by jisté olympijské hry byly zase o néco zajimavéjsi pro verejnost.
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Zaver

Cilem této prace bylo popsat mezinarodni kosmické projekty a navrhnout, jak by mohly byt zorga-
nizovany a financovany olympijské hry na Mésici. Vzhledem k rostoucim mozZnostem se da oceka-
vat, Ze se bude do vesmiru cestovat mnohem vice, nez kdy predtim. V dnesSni dobé existuji také
soukromé kosmické spolec¢nosti, kterych bude v budoucnu pravdépodobné pribyvat. Cestovani do
vesmiru bude dostupnéjsi i pro obycejné turisty, coz by mohlo vést k poradani rGznych typl spo-
lec¢enskych akci a sportovnich udalosti i mimo nasi planetu.

Na zakladé odborné literatury a internetovych zdroji byl navrien plan pro usporadani
olympijskych her na Mésici, které by se mohly konat v roce 2050. Navrh se zabyva konkrétnimi
kroky, které by byly nezbytné pro usporadani této nevidané udalosti. Klicovou udalosti celého
projektu by bylo financovani. Zdroji penéz pro tyto unikatni olympijské hry by muselo byt hned
nékolik a vSechny by byly naprosto nezbytné. Déle jsou popsany rlzné varianty pro zajisténi co
nejefektivnéjsiho pribéhu her, napfiklad v oblasti dopravy po povrchu Mésice.

Vesmir je pro clovéka stale relativné neprobadanou oblasti, o které vi jen pramalo informaci.
V nasledujicich letech se ale bude vesmir zkoumat ¢im dal vice a bude pfibyvat novych kosmickych
projektl, které budou pro lidstvo obrovskym pfinosem.

Olympijské hry jsou jednou z nejsledovanéjsich sportovnich udalosti na svété a od jejich zalozeni
byly také symbolem miru. Pokud by vSechny zUcastnéné staty prispély finanéni ¢astkou na jejich
usporadani, tak jak je navrieno v patnacté kapitole, jisté by byl tento krok bran jako cesta ke
spole¢nému miru.
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