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Oblast mimiky Významová charakteristika 

Čelo   

Svislé vrásky Nelibost, strach, zlost, námaha (zejména 
duševní) 

Vodorovné vrásky Usilovná pozornost, překvapení 

Svraštělé Nepochopení, rozhořčení 

Ústa   

Semknutá Citlivost, strach před kontaktem, odmítavý 
postoj, rozhodnost, málomluvnost, silná 
vůle, odvaha, sklon k voluntarismu 

Pootevřená nebo otevřená Nedostatek sebeovládání a sebekontroly, 
údiv, duševní tupost, snaha přerušit 
mluvčího 

Koutky směřující dolů Hořkost, měkkost, slabost vůle, 
pesimismus, deprese, vztek 

Koutky směřující nahoru Odpor, nespokojenost, bolest, 
rozmrzelost, kyselá reakce 

Záškuby koutku Pochybnost, ignorance, nesouhlas 

Zavřená, koutky lehce zvednuté Sladká reakce, naivní ješitnost jako reakce 
na pochvalu 

Zavřená, koutky trvale zvednuté Nudnost, přesládlost, samolibost, pohoda, 
potěšení, radost 

Kousání do rtu Zamyšlenost, snaha získat čas 

Silně sevřené rty Pocit trapnosti nebo bezcitnosti 

Úsměv   

Výrazný, srdečný, oči lehce přivřené, ústa 
do měsíčku 

Upřímnost, nenucenost, pocitovost, 
nepředstíraná radost 

Jemný, mírný Vytříbenost, nesmělost, zdrženlivost, 
nejistota 

S pootevřenými ústy a oči nepřivřené Pohrdání, agresivita, neupřímnost 

Doprovázený pohledem z boku a 
klopením očí  

Nesmělý obdiv, tajený obdiv, flirt 

Křečovitý smích Ironie, škodolibá radost, sarkasmus, 
závist, nesouhlas 

Chybí, kamenná tvář Vysoké ovládání, nenucenost, uzavřenost, 
skrývání emocí, nepřístupnost, vynikající 
pozorovatel emocí partnerů 

Brada   

Dopředu Zvýšené sebevědomí 

Na prsa Menší sebevědomí, stud 

Pokleslá, pootevřená ústa Údiv, snížené IQ, příznak demence 
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73%

5%

22%

Stručné shrnutí klíčových pojmů Podrobný výklad přednášejícího Obojí



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

73%

18%

9%

Záleží na situaci

Emoce jsou manipulativní technika

Emoce jsou efektivní přesvšdčovací technika



 

 

 

55%

27%

18%

Konzervativní odhad s nižším rizikem

Agresivnější odhad s vyšším rizikem

Záleží na konkrétním podnikatelském plánu



  

 

75 %

17 %

8 %

Vyvážený potenciální výnos s mírným rizikem

Nižší potenciální výnos s nižším rizikem

Vysoký potenciální výnos, ještě vyšší riziko



 

 

  

 

 

 

5

4

2

Méně přesvědčivá, ale dobře odprezentovaná

Přesvědčivá, ale mohla být lépe odprezentovaná

Velmi přesvědčivá a dobře odprezentovaná

Méně přesvědčivá a mohla být lépe odprezentovaná
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1

1

Ano Ne Srozumitelný přehled výhod projektu
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3

1

Optimistický a poutavý projev

Klidný a vyrovnaný projev

Nedostatek sebevědomí a nadšení



 

  

 

 

 

 

 

Číslo 

otázky Proměnné 

Průměrná 

hodnota 

15. 
Schopnost prezentátora účinně zachytit pozornost v úvodu 

prezentace 1,09 

17. Struktura prezentace podnikatelského plánu 1,09 

18. 
Schopnost prezentátorů přiblížit tržní příležitost a cílovou 

skupinu 0,36 

19. Schopnost prezentátorů dobře formulovat USP -0,26 

20. Úroveň vyhodnocení finančních projekcí -0,18 

21. Atraktivita vizuálních prostředků (slidy, grafy, tabulky...) 1,04 

23. Schopnost prezentujících odpovědět na otázky 0,64 



 

 

 

 

 



 

 

 

 





 

 

 

  



 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://campuscvut-my.sharepoint.com/personal/gruliali_cvut_cz/Documents/BAKA%20(1).docx#_Toc143123930
https://campuscvut-my.sharepoint.com/personal/gruliali_cvut_cz/Documents/BAKA%20(1).docx#_Toc143123931
https://campuscvut-my.sharepoint.com/personal/gruliali_cvut_cz/Documents/BAKA%20(1).docx#_Toc143123931
https://campuscvut-my.sharepoint.com/personal/gruliali_cvut_cz/Documents/BAKA%20(1).docx#_Toc143123932
https://campuscvut-my.sharepoint.com/personal/gruliali_cvut_cz/Documents/BAKA%20(1).docx#_Toc143123933
https://campuscvut-my.sharepoint.com/personal/gruliali_cvut_cz/Documents/BAKA%20(1).docx#_Toc143123933
https://campuscvut-my.sharepoint.com/personal/gruliali_cvut_cz/Documents/BAKA%20(1).docx#_Toc143123934
https://campuscvut-my.sharepoint.com/personal/gruliali_cvut_cz/Documents/BAKA%20(1).docx#_Toc143124152
https://campuscvut-my.sharepoint.com/personal/gruliali_cvut_cz/Documents/BAKA%20(1).docx#_Toc143124153
https://campuscvut-my.sharepoint.com/personal/gruliali_cvut_cz/Documents/BAKA%20(1).docx#_Toc143124154
https://campuscvut-my.sharepoint.com/personal/gruliali_cvut_cz/Documents/BAKA%20(1).docx#_Toc143124155
https://campuscvut-my.sharepoint.com/personal/gruliali_cvut_cz/Documents/BAKA%20(1).docx#_Toc143124155
https://campuscvut-my.sharepoint.com/personal/gruliali_cvut_cz/Documents/BAKA%20(1).docx#_Toc143124156
https://campuscvut-my.sharepoint.com/personal/gruliali_cvut_cz/Documents/BAKA%20(1).docx#_Toc143124156
https://campuscvut-my.sharepoint.com/personal/gruliali_cvut_cz/Documents/BAKA%20(1).docx#_Toc143124157
https://campuscvut-my.sharepoint.com/personal/gruliali_cvut_cz/Documents/BAKA%20(1).docx#_Toc143124158
https://campuscvut-my.sharepoint.com/personal/gruliali_cvut_cz/Documents/BAKA%20(1).docx#_Toc143124159
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Business plan 
Presentation

eForce electric
Formula

2

introduction

Chief Technical 
Officer

Ondřej HADRBOLEC

Chief Executive 
Officer

Alice grulichová
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imAGINE

6
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11

Total packages delivered in Czechia
600 000 000

97 500 000

43 400 000

21 700 000

17 300 000

14 600 000
Suitable roads for delivery

Packages delivered in Prague, Brno, Ostrava

Doorstep delivery (not to pickup points)

Local shops and warehouses (pickup range)

Suitable weight and size
5% market share

=  2 000                            deliveries per day

Technical capabilities
delivery time, battery range, 
cargo weight and capacity

Competitor analysis

Source: ceskalogistika.cz

TAM

SAM

SOM

Market overview
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Busy 
professionals

Tech-savvy 
Millenials & gen z

E-commerce 
shoppers

Time-sensitive 
businesses

Juggle demanding 
work schedules and 
personal 
commitments.

Willing to pay for 
premium services that 
can simplify their lives

Active on social media

Rely on online 
recommendations to 
make purchasing 
decisions

Often shop online in 
order to save time

Embrace new 
technologies and are 
early adopters of 
innovative services

Active on social media 

Rely on online 
recommendations to 
make purchasing 
decisions

Likely to shop online 
for a wide range of 
products

Regular e-commerce 
shoppers 

Rely on online 
platforms for their 
shopping needs.

They place frequent 
orders for a variety of 
products 

Seek delivery services 
that offer speed, 
reliability, and 
flexibility.

Businesses that rely 
on timely deliveries 
for their operations 

Restaurants, 
pharmacies, and 
urgent care centers

Prioritize prompt and 
accurate deliveries to 
maintain operational 
efficiency and 
customer satisfaction

target group

40

marketing strategy

Digital advertising

Content marketing

Influencer marketing

Partnerships and 
Referral Program

• Social Media Ads
• Google Ads
• Banners on relevant websites

• Engaging videos showcasing the 
delivery process and technology 
behind Swiftforce

• Collaboration with influencers in the 

• e-commerce and technology space – 

Petr Mára

• Partnerships with popular e-commerce 

platforms, offering integrated Swiftforce

delivery options to their sellers
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Revenue Forecast

- € 

500 000 € 

1000 000 € 

1500 000 € 

2000 000 € 

2500 000 € 

2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 2031 2032

Revenue

Expected legal progress 
towards autonomous transport

25

70%
eForce 
Corporation

30%
You

182%

306%

430%

0%

100%

200%

300%

400%

500%

2030 2031 2032

Return on investment

Investment: 290 000 €

ü IT systems development

ü Cash flow security

ü Tooling

ü Contacts and lobby

OWNERSHIP AND INVESTMENT BREAKDOWN
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ROI scenarios

182%
306%

430%

0%

200%

400%

600%

2030 2031 2032

ROI

251%
407%

594%

0%
200%
400%
600%
800%

2030 2031 2032

ROI

115%
196%

256%

0%

100%

200%

300%

2030 2031 2032

ROIUnexpected expenses
Slower adoption by the market

Tighter legal boundaries

ROI: 2x – 2,5x in 8 - 9 years

Successful expansion
Reliable business relationships
Daily average of 66 deliveries

ROI: 3x – 4,3x in 8 - 9 years

Faster expansion
Rapid adoption by the market
Daily average of 87 deliveries

ROI: 4x – 6x in 8 - 9 years

45

RISK ASSESSMENT

WAR

INSUFFICIENT 
CASH FLOW

DATA 
SECURITY

PANDEMIC

UNSTABLE 
ECONOMY

REGULATORY 
RISKS

TECHNOLOGY 
MALFUNCTION

Employee safety

Maximize opportunities

Diversify customer base

Maintain financial reserves

Engage with policy makers

Establish win-win scenarios 
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Quick delivery

Autonomous fleet

Flexible delivery time

scalability

Expansion to new markets

Partnership with e-commerce platforms

Growing demand for delivery service

High initial costs

Technology reliability

spAce limitations

Regulatory challenges

Competitive landscape

Public perceptions and safety concerns

Cybersecurity risks

Economic and market volatility

swot analysis

29

25 kmRange

24/7Operation

100 kgcargo weight

30 m inTime of delivery

2,92 €Price

LOWER 
delivery 
costs

ARRIVAL 
TIME 
FLEXIBILITY

Reduced noise 
AND pollution

Compliance 
with future 
restrictions

5% market share
= over 2 000 deliveries per day

Investment: 290 000 €

ROI: 3x - 4,3x in 8 - 9 years70%
eForce 
Corporation

30%
You

Executive summary

- € 

500 000 € 

1000 000 € 

1500 000 € 

2000 000 € 

2500 000 € 

2024
2025

2026
2027

2028
2029

2030
2031

2032

Revenue



 

BUSINESS STRATEGY 

Swiftforce is a subsidiary logistics start-up that 

falls under the eForce company. We are aiming 

to disrupt the last-mile delivery market by 

operating the business on legally given test 

zones for autonomous vehicles. Our innovative 

technology and approach to last-mile delivery 

will enable us to disrupt the traditional 

logistics market and establish ourselves as the 

main key player for the industry in the future. 

 

PRODUCT AND SOLUTION 

At SwiftForce, we have developed a 
sophisticated fleet of autonomous cars that are 
specifically designed for package delivery. 
These vehicles are equipped with  
state-of-the-art sensors, artificial intelligence 
algorithms, and advanced navigation systems, 
allowing them to navigate complex urban 
environments with ease and efficiency. 
Packages are stored in individual boxes that are 
opened when the customer enters the code. By 
eliminating the need for human drivers, we can 
provide a faster and more cost-effective 
solution for last-mile delivery. 

 

In a fast-paced world where time is of the essence, the need for efficient and affordable package 

delivery has never been greater. As cities increasingly restrict combustion engines from city centres, 

an autonomous delivery service is the way forward. This revolutionary idea will eliminate long queues 

at delivery centres, minimize delivery costs, and ensure lightning-fast delivery. 

 

 

MARKET STRATEGY 

We will initially focus on partnering with  

e-commerce platforms and retailers to offer our 

delivery services. By integrating our solution with 

their existing infrastructure, we can seamlessly 

handle package pickups, route optimization, and 

timely deliveries. Our value proposition of quick 

and affordable delivery will attract a wide range 

of customers, including individuals, small 

businesses, and larger enterprises. 

 

eForce FEE Prague Formula BPPV 

REQUIRED INVESTMENT: 290 000 € 

Expected ROI: 430 % in 9 years 

Share in the company: 30 % 

E67 


